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Zatacznik nr 1 do zapytania ofertowego - Opis przedmiotu zamdwienia

Dziatania marketingowe i public relations

1. Okreslenie przedmiotu zapytania

Przedmiotem zamdwienia jest prowadzenie szeroko rozumianych dziatart marketingowych i public
relations wspierajgcych realizacje celdow zatozonych w ramach projektow prowadzonych przez
Fundacje WWF Polska.

2. Zakres ustug

Fundacja WWF Polska chce podja¢ wspotprace z firma, ktérej bedzie zlecata dziatania z obszaru
marketingu i public relations. Planowany okres wspétpracy to 3 lata od momentu podpisania
umowy. Plan wydarzen, ktérymi miatby zajmowac sie wykonawca bedzie ustalany na podstawie
zapotrzebowania WWF z odpowiednim wyprzedzeniem. Kazde zlecenie, ktére bedzie miato inny
charakter niz opisane ponizej bedzie musiato zosta¢ wczesniej wycenione przez Wykonawce,
a przedstawiona wycena bedzie musiata zosta¢ zaakceptowana przez WWF i bedzie podstawg do
rozliczenia po zakonczeniu prac.

Ponizej zostaly opisane dwa zadania, ktore WWF planuje zrealizowa¢ w najblizszym czasie.
Wykonawca sktadajacy oferte z niniejszym zapytaniu powinien wyceni¢ te zadania i przygotowac
propozycje realizacji zgodnie z ponizszym opisem.

1. Przygotowanie kampanii promocyjnej skierowanej do sektora biznesu, dotyczgcej dziatalnosci
Btekitnego Patrolu WWF, Ponizej znajduja sie szczegétowe informacje. Wykonaweca sktadajgcy
oferte w zapytaniu musi przygotowac propozycje realizacji z zgodnie przygotowanym opisem.

Opis problemu:

Morza i oceany zajmujg ponad 70% powierzchni Ziemi. Wytwarzajg 70% dostepnego tlenu, wywierajg
decydujacy wptyw na naszg pogode, dostarczajg nam pozywienia i sg silnie powigzane z naszg
gospodarkg. Oceany pochtaniajg ciepto stoneczne i pomagajg regulowaé temperature na ladzie.
Dziatajg jak grzejnik zimg i klimatyzator latem. S3 domem dla milionéw roslin i zwierzat. Kazdego roku
odkrywa sie srednio 2000 gatunkédw morskich. Jednak naukowcy szacujg, ze 91% wecigz pozostaje
niezidentyfikowanych.

Na swiecie:

60 milionéw ludzi jest zatrudnionych w rybotéwstwie i hodowli ryb

Dla ponad 3 mld ludzi, ryby i owoce morza stanowig gtdwne Zrddto biatka

80 mld USD jest co roku tracone z powodu przetowienia i nadmiernej produkcji

Do 2040 r. Ryzyko finansowe dla biznesu, zwigzane z zanieczyszczeniem morz i oceandw plastikiem
bedzie wynosi¢ 100 mld $



Morze Battyckie
Morze Battyckie jest zagrozone. Tracimy gatunki, pojawia sie coraz wiecej stref beztlenowych. Battyk
jest zanieczyszczony, a wine za to ponosi cztowiek. Wiekszos$¢ przyczyn pogarszajgcego sie stanu
Battyku, jest podobna jak w przypadku oceandw. Presja ze strony cztowieka na ekosystem Battyku byta
i jest ogromna. Zanieczyszczenia, nadmierne rybotéwstwo, agresywne wobec przyrody formy turystyki,
wadliwe podwodne i nawodne instalacje hydrotechniczne, przeksztatcanie krajobrazu wybrzeza to
niektore z przyktadéow wadliwego wykorzystywania Battyku.
Jednoczesnie obszar zlewiska Battyku jest bardzo wainym terenem zaréwno pod wzgledem
spotecznym jak i gospodarczym, zamieszkuje tam ponad 80 min ludzi, wytwarzajacych prawie 15 proc.
ogolnoswiatowej produkcji. 70 tys. statkdw wptywa rocznie przez tamtejsze ciesniny. Do tego nalezy
doliczy¢ flote towigcg na Battyku. Nad tym morzem znajduje sie okoto 1000 portéw i przystani. Morze
Battyckie zapewnia Europie ustugi ekosystemowe, takie jak:
Zaopatrzenie — zywnos$¢, a takze zasoby genetyczne, farmaceutyczne i chemiczne, nawozy, pasze i
energie. Zasoby mineralne Morza Battyckiego sg bardzo zrdéznicowane. Sg tam zaréwno ztoza ropy
naftowej i gazu, jak i ztoza metali ciezkich.
Regulujagce — wody morskie dostarczajg tlen, ktérym oddychamy i stanowig najwiekszy naturalny
pochtaniacz dwutlenku wegla na Ziemi. Bez sekwestracji dwutlenku wegla w naszych morzach
zawartos¢ CO2 w atmosferze bytaby znacznie wieksza, co miatoby powazne konsekwencje dla
globalnej zmiany klimatu. Morza réwniez regulujg lokalny klimat, sktadniki odzywcze i niepozadane
szkodniki, takie jak toksyczne zakwity glondw, chronig przed ekstremalnymi warunkami pogodowymi,
zatrzymuja osady i magazynujg odpady.
Kulturowe — morze zapewnia nam ustugi rekreacyjne, duchowe i historyczne, krajobrazy, edukacje i
inspiracje oraz poczucie przekazywania tego, co mamy, przysztym pokoleniom.
Zycie wielu mieszkaricéw krajéw w zlewni Morza Battyckiego zalezy od Battyku, zaréwno jeéli chodzi o
zywnos¢ i dochody, a takze wielu ceni je jako wazne miejsce do spedzania wolnego czasu na tonie
natury. W Morzu Battyckim wystepuje kilka gatunkéw priorytetowych dla WWF, z uwagi na ich role w
przyrodzie, w tym morswin, foki czy jesiotr.
Dlatego WWEF chroni Battyk poprzez dziatania
na rzecz:

e ochrony siedlisk

e ochrony cennych gatunkéw

e ograniczania sptywu substancji biogennych

e ograniczenia zanieczyszczen

e rzecznictwo
Dlatego tez Fundacja WWF powotata w roku 2010 roku inicjatywe pod nazwg Btekitny Patrol WWF.
Btekitny Patrol WWF to najwieksza inicjatywa angazujgca wolontariuszy Fundacji WWF Polska. Pozwala
na czynne zaangazowanie spofecznosci lokalnej w ochrone przyrody. 200 wolontariuszy, ktorzy
zamieszkujg cate polskie wybrzeze Battyku, na co dzien pomaga fokom, morswinom i ptakom morskim,
a takze wszystkim innym potrzebujgcym wsparcia zwierzetom.
Czym sie zajmuja wolontariusze?
Wolontariusz Btekitnego Patrolu WWF ma wyznaczony odcinek wybrzeza, ktorym sie opiekuje.
Gtéwnie wypatrujg zwierzat - zaréwno takich ktére jedynie odpoczywajg i nalezy im zapewnic¢ spokdj,
jak i tych ktére potrzebujg pilnej pomocy. Kiedy akurat nie ma patrolu, nasz wolontariusz, dzieli sie
swojg wiedza.



Gdzie?

Gdzie sie da! Zaréwno na plazach, jak i festynach, wydarzeniach, festiwalach czy po prostu rozmawiajac
z turystami. Jest to niezwykle wazne, bo to od ludzi wypoczywajgcych na plazy, czasami zalezy zycie
zwierzat. Wolontariusze to osoby, ktdre kochajg morze i spetniajg sie ratujac je w wolnym czasie.
Dlatego niezwykle skutecznie potrafig przemdwié do serc ludzi. To Swietnie przeszkoleni pasjonaci,
ktdrzy doskonale wiedzg co robisa.

Fundacja WWEF Polska dba o to, zeby poszerza¢ ich wiedze. Dlatego organizuje szkolenia, gdzie uczg sie
o geografii Battyku, o zyjacych w nim roslinach, rybach i ssakach. Gtdwnym tematem sg foki i morswiny
- to przeciez tych zwierzat majg wypatrywac na plazy i w przybrzeznych wodach. Wolontariusze, majg
rowniez okazje uczestniczy¢ w wyjazdach zagranicznych, gdzie zdobywaja wiedze i mogg na wtasne
oczy, obserwowac inne metody ochrony plaz i gatunkéw. Na plazach sg widoczni, dzieki btekitnym
koszulkom, bluzom i kurtkom z logo Btekitnego Patrolu WWF.

Co roku polskie plaze odwiedzane sg przez prawie 2 min turystéw, ktérzy majg okazje zapozna¢ sie z
dziataniami Patrolu, poniewaz ponad 200 btekitnych tablic jest rozstawionych nad catym polskim
wybrzezem. Przed wejsciem na plaze, turysci mogg zapoznac sie z informacjami o gatunkach morskich.
Wolontariusze dziatajg nie tylko w terenie, zajmuja sie bowiem réwniez edukacjg. Dlatego, pojawiajg
sie w popularnych punktach nad wybrzezem i opowiadajg o morzu. Sg tez na piknikach i festynach
edukacyjnych, przestrzegaja co robi¢, aby wypoczynek nad morzem byt mozliwy nie tylko dla nas, ale
tez przysztych pokolen. Btekitny Patrol WWF organizuje réwniez tez state i czasowe wystawy, tak aby
Swiadomos¢ o Battyku ciggle rosta.

Btekitny Patrol WWF w cyfrach (dane za 2021 rok)

594 - podjetych interwencji

1758 - bezposrednio wyedukowanych ludzi przez wolontariuszy Btekitnego Patrolu WWF, na
festynach, festiwalach czy bezposrednio na plazach

819 — o Btekitnym Patrolu WWF méwi sie szeroko, tyle publikacji w 2021 roku pojawito sie w mediach
10,6 miliona — to zasieg publikacji o Btekitnym Patrolu WWF w mediach

Duzo sie dzieje w obszarze ochrony Battyku i zaangazowanie wolontariuszy jest ogromne, dlatego
wszystkie te dziatania potrzebujg ciggtej pomocy, wsparcia organizacyjnego i finansowania. Inicjatywa
ta wymaga zatem statego, dtugofalowego wsparcia Partnera Strategicznego.

Teksty pomocnicze:

https://www.wwf.pl/aktualnosci/wwf-chroni-baltyk-z-ludzmi-i-dla-ludzi
https://www.wwf.pl/aktualnosci/czym-karmimy-baltyk

https://www.wwf.pl/morze-sieci-widmo

https://www.wwf.pl/ssaki-baltyckie
https://www.wwf.pl/aktualnosci/jak-trzeba-mozemy-i-szczekac-byle-uratowac-baltyk
https://www.wwf.pl/zaangazuj-sie/blekitny-patrol

Zadanie dla agencji:

Zaproponowanie szerokich dziatan komunikacyjnych, z obszaru media relations, CSR, social media,
public affairs, eventéw badz udziatu w juz istniejgcych eventach, ktére pozwolg dotrzeé z komunikatem
o potrzebie i korzysciach z angazowania sie w projekt ochrony Battyku do decydentéw w srodowisku
biznesowym i przekonanie ich do podjecia decyzji o zaangazowaniu w dziatanie Btekitnego Patrolu
WWEF i regularne, dtugofalowe wspieranie tego projektu. Chodzi przede wszystkim o wsparcie



https://www.wwf.pl/aktualnosci/wwf-chroni-baltyk-z-ludzmi-i-dla-ludzi
https://www.wwf.pl/aktualnosci/czym-karmimy-baltyk
https://www.wwf.pl/morze-sieci-widmo
https://www.wwf.pl/ssaki-baltyckie
https://www.wwf.pl/aktualnosci/jak-trzeba-mozemy-i-szczekac-byle-uratowac-baltyk
https://www.wwf.pl/zaangazuj-sie/blekitny-patrol

finansowe projektu, wspélne promowanie projektu i idei ochrony Battyku, a takze inicjowanie
wspoélnych dziatan

Bud:zet na dziatania PR: 30 tys. zt netto +VAT (kosztorys)

Wynagrodzenie agencji: poprosimy o wycene pracy agencji (kosztorys)

Okres kampanii: 3 miesigce

2. Wycena zorganizowania eventu/spotkania zgodnie z tematyka przedstawiong przez WWF. Na
potrzeby zapytania prosimy o wycene przyktadowego spotkania z dziennikarzami:

a. Znalezienie i przedstawienie WWF dwdch propozycji lokalizacji (na ok. 50 osdb)
adekwatnej do tematyki spotkania (WWF podejmuje decyzje co do ostatecznej
lokalizacji spotkania);

b. Przygotowanie listy medidw wraz z kontaktami - ok. 100 adresdw;

Przygotowanie zaproszenia na event.

d. Dystrybucja zaproszen do ustalonej i zatwierdzonej przez Zamawiajgcego grupy
mediow;

e. Kontakt telefoniczny z dziennikarzami w celu zachecania do uczestnictwa w
warsztatach;

Prowadzenie listy akredytacyjnej;

g. Informowanie Zamawiajgcego o postepach w przygotowywaniu spotkania;

h. Obecnos¢ 2 osdb z Agencji na miejscu - pomoc techniczna w obstudze warsztatow,
pilnowanie harmonogramu, opieka nad dziennikarzami

i. Przygotowanie raportu z dziatan Agencji;

j. Przygotowanie informacji prasowej po spotkaniu oraz wystanie jej do ok. 100
adresow (pozyskanych w ramach pkt. 2.b.).

3. Informacje dodatkowe

a. WWF dokona wyboru wykonawcy na podstawie analizy przedstawionych ofert,
czyli wyceny i przygotowanych zadan wskazanych w zapytaniu ofertowym.

b. WWF dopuszcza mozliwo$¢ dokonania zmian w opisanym powyzej zakresie dziatan
i renegocjowanie cen. Zmiany beda podyktowane jak najlepszym dopasowaniem
dziatan do ostatecznego planu komunikacji.

c. Zamawiajgcy dopuszcza przeprowadzenie negocjacji z wybranymi dostawcami
(zgodnie z otrzymang punktacjg), co do zakresu zamdwienia oraz ceny.

4. Termin wykonania zamdwienia
Od dnia zawarcia umowy do 31 marca 2026 r.



