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Warszawa, dnia 06.03.2023 r.

Wykonawcy

Dotyczy: przedstawienie oferty cenowej w zwigzku z nawigzaniem wspoéfpracy z agencja
zajmujacy sie dziataniami zwigzanymi z zaproszeniem dziennikarzy na warsztaty dla
dziennikarzy_rek nt. “Wiedza o zréwnowazonym rolnictwie”.

Zapytanie ofertowe z dnia 01.03.2023 r.

Ponizej Zamawiajacy przedstawia pytania Wykonawcéw wraz z odpowiedziami:

Pytanie nr 1:
Przygotowanie listy medidow wraz z kontaktami - ok. 150 adresdw;

Z czego wynika podana przez Paristwa liczba okoto 150 adresow i czemu nie jest to liczba wieksza? Z
naszej bazy mediow wynika, Ze potencjat liczby dziennikarzy, ktdrzy w sposdb bezposredni lub
posredni zajmujq sie szeroko rozumianq tematykq rolniczq i ochrony srodowiska jest kilkukrotnie
wiekszy.

Odpowiedz nr 1:

Podczas organizowania podobnego wydarzenia w 2022 r. pozyskaliSmy baze ok. 70 dziennikarzy_rek,
ktorzy byli zainteresowani wzieciem udzialu w warsztatach dot. praktyk rolnych przyjaznych
Srodowisku, tym samym zatozyliSmy, ze sg to osoby zywo zainteresowane tematem wptywu
rolnictwa na Srodowisko, gotowe do dalszego podejmowania tego tematu w swojej pracy.
ZatozyliSmy, ze przy wspotpracy Agencji powinniSmy przynajmniej podwoi¢ te liczbe, stad w
Zapytaniu ofertowym mowa o przygotowaniu listy kontaktowej zawierajacej ok. 150 adreséow
dziennikarzy_rek mediéw ogdlnoinformacyjnych i branzowych zwigzanych z ochrong srodowiska lub
rolnictwem. Zalezy nam przede wszystkim na pozyskaniu kontaktdw do oséb zajmujgcych sie
bezposrednio tg tematyka.

Pytanie nr 2:

Przygotowanie zaproszenia na warsztaty uwzgledniajgcego informacje logistyczne dot. wyjazdu na
miejsce do Grzybowa;

Czy zadaniem agencji jest przygotowanie tylko zaproszenia mailowego? Czy oczekujq Paristwo takze
przygotowania zaproszenia graficznego? Chcemy wiedzie¢ czy oferta ma zaktadac takze dodatkowy
koszt pracy grafika.

Odpowiedz nr 2:

Zadaniem Agencji jest przygotowanie tylko zaproszenia mailowego. Oferta nie powinna zaktadac
dodatkowego kosztu pracy grafika. Czes¢ graficzng do wklejenia do tresci zaproszenia mailowego
dostarczy Zamawiajacy.
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Pytanie nr 3:

Kontakt telefoniczny z kluczowymi osobami w celu zachecania do uczestnictwa w warsztatach;

Czy kluczowe osoby w tym zapytaniu rozumiejq Paristwo jako osoby z listy adresow o ktérym mowa w
pkt.1 czyli chodzi tu tylko o media/dziennikarzy, czy o jeszcze jakies inne grupy odbiorcow?

Odpowiedz nr 3:

Tak, s3 to media/dziennikarze z listy adreséw, o ktérych mowa w pkt. 1 (“Przygotowanie listy mediéw
wraz z kontaktami - ok. 150 adreséw”), nie chodzi tu o zadng inng grupe odbiorcéw.

Kontakt telefoniczny ma zacheci¢ do uczestnictwa w warsztatach ok. 20 dziennikarek_rzy z minimum
4 redakcji ogdélnoinformacyjnych i branzowych zwigzanych z ochrong srodowiska lub/i rolnictwem, z
zachowaniem zasady réwnowagi ptci (maksymalnie potowa mezczyzn).

Pytanie nr 4:

Obecnos¢ do 2 osob z Agencji na miejscu (dojazd oraz positki zapewnia Zamawiajgcy) - pomoc
techniczna w obstudze warsztatéw, pilnowanie harmonogramu, opieka nad dziennikarzami_kami;

a) Prosimy o szczegétowe doprecyzowanie zadan, ktore miatyby realizowac te dwie osoby z
agencji bedgce na miejscu. Czyli jakie doktadnie zadania kryjq sie pod pojeciem ,pomoc
techniczna w obstudze warsztatow”?

Odpowiedz nr 4 a):

Zadaniem Agencji bytaby przede wszystkim pomoc Zamawiajgcemu w sprawnym przeprowadzeniu
wydarzenia, tj. pilnowanie harmonogramu warsztatow, odpowiadanie na ewentualne pytania
dziennikarzy dot. organizacji wydarzenia, zebranie podpisow uczestnikéw_czek na liscie obecnosci,
opieka na miejscu nad dziennikarzami (hospitality, zapewnienie komfortu uczestnikow_czek,
podtrzymywanie konwersacji). Do zadan Agencji na miejscu bedzie réwniez naleze¢ pomoc w
dopilnowaniu wypetnienia przez jak najwiekszg liczbe uczestnikow czek ankiety ewaluacyjnej
(przygotowanej oraz rozdystrybuowanej na miejscu przez Zamawiajgcego).

Zamawiajacy wraz z prelegentami bedzie odpowiedzialny m.in. za otwarcie spotkania, przedstawienie
agendy, moderowanie dyskusji, prowadzenie sesji szkoleniowo-dyskusyjnych, obstuge prezentacji —
te zadania nie nalezg do Agencji.

b) Z czego wynika potrzeba dwdch oséb z agencji na miejscu? Z naszego doswiadczenia wynika,
ze do obstugi tak niewielkiej grupy dziennikarzy wystarczy¢ by mogta jedna osoba, stqd
chcemy wiedzie¢ z czego wynika potrzeba dwdch osob, ze wzgledu na fakt, ze druga osoba
zwiekszy koszty realizacji zamodwienia — pytanie wiec do Paristwa czy ten dodatkowy koszt na
pewno jest dla Paristwa zasadny?

Odpowiedz nr 4 b):

Zamawiajacy zatozyt, ze dwie osoby z Agencji na miejscu zapewnig wiekszy komfort (hospitality)
uczestnikom warsztatow.

Jesli Wykonawca uwaza, ze przy takim wydarzeniu wystarczy tylko jedna osoba z Agencji, to prosimy
0 zaznaczenie takiej informacji w ofercie.

Pytanie nr 5:

Przekazanie Zamawiajgcemu listy mediow wraz z kontaktami



WWF Polska Tel: +48 22 660 44 33
Fax: +48 22 660 44 32

ul. Usypiskowa 11 www.wwf.pl

02-386 Warszawa

Polska / Poland

Rozumiem, ze chodzi tu o przekazanie Zamawiajgcemu kontaktow tylko do tych 20 dziennikarzy,
ktorzy bedq obecni na warsztatach, a nie kontaktow do wszystkich dziennikarzy z punktu 1 i punktu 3
(150 lub wiecej kontaktow), do ktdrych bedq dystrybuowane zaproszenia?

Odpowiedz nr 5:

Chodzi o przekazanie listu medidw wraz z kontaktami, tj. ok. 150 adreséw (“Zadania dla Agencji, pkt.
1”).

Pytanie nr 6:

Przygotowanie informacji prasowej nt. warsztatéw oraz wystanie IP do ok. 150 adreséw (pozyskanych
w ramach pkt. 1).

Doprecyzowanie tego punktu ma bardzo duze znaczenie w kontekscie rozpietosci kosztéw jego
realizacji, stgd chcemy dopytac i upewnic sie czy:

a) W tym punkcie zadaniem agencji jest jedynie przygotowanie informacji prasowej i sama jej
dystrybucja do dziennikarzy (150 adresow z punktu 1 — lub kilkukrotnie wiecej adresow, jesli
uznacie Panstwo tak jak my, Ze potencjat bazy dziennikarzy z tej tematyki jest kilkukrotnie
wiekszy) i na tym praca agencji ma sie zakonczyc? Czy...

Odpowiedz nr 6 a):

Tak, zadaniem Agencji jest jedynie przygotowanie informacji prasowej i rozestanie jej do
dziennikarzy rek (ok. 150 adreséw).

b) W tym punkcie celem tych dziatan jest pozyskanie jak najwiekszej liczby publikacji w mediach,
czyli zrealizowanie przez agencje kompleksowej kampanii medialnej, w ramach ktérej agencja
ma przygotowacé nie tylko informacje prasowq, ale pakiet prasowy, umoZliwiajgcy
zwiekszanie efektywnego dotarcia do dziennikarzy z réznych segmentéw z dopasowaniem
materiaftow prasowych do tych segmentow witasnie oraz uzupetnienie samej dystrybucji do
mediow (ktéra sama w sobie jest mato efektywna i nie przynosi wielu publikacji w mediach) o
bardzo szeroki follow up w ramach tej kampanii medialnej oraz inne dziatania media
relations, ktorych celem ma by¢ pozyskiwanie wiekszej liczby publikacji medialnych oraz
budowanie potencjatu na dodatkowe publikacje medialne w przysztosci w kontekscie
dystrybuowanej informacji prasowej (pakietu prasowego)?

Odpowiedz nr 6 b):

Nie. Zadaniem Agencji jest jedynie przygotowanie informacji prasowej i rozestanie jej do
dziennikarzy_rek (ok. 150 adresow).

Pytanie nr 7:

Prosimy o przedstawienie oferty cenowej podajgc proponowanqg wycene Paristwa pracy
(wynagrodzenie za catos¢ plus wynagrodzenie za poszczegdlne dziatania) brutto wraz z informacjami
pomocnymi do wyboru najkorzystniejszej oferty potwierdzajgcymi Paristwa doswiadczenie.

a) Ktore poszczegdlne dziatania chcieliby Paristwo poznac jako czqstkowe? Prosimy o doktadnie
wskazanie ze wzgledu na fakt, ze czes¢ dziatan opisanych w punktach w Panstwa ogtoszeniu
wzajemnie sie ze sobg przenikajq i nie ma mozliwosci wycenic ich oddzielnie
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Odpowiedz nr 7 a):

Prosimy o podanie wynagrodzenia brutto za cato$¢ pracy, a takze rozbicie wyceny brutto na
poszczegdlne punkty nalezgce do Zadan Agencji, tj.:

1) Przygotowanie listy medidow wraz z kontaktami - ok. 150 adreséw;

2) Przygotowanie zaproszenia na warsztaty uwzgledniajgcego informacje logistyczne dot. wyjazdu na
miejsce do Grzybowa;

3) Dystrybucja zaproszen do ustalonej i zatwierdzonej przez Zamawiajgcego grupy mediow;
4) Kontakt telefoniczny z kluczowymi osobami w celu zachecania do uczestnictwa w warsztatach;
5) Prowadzenie listy akredytacyjnej i raportowanie do Zamawiajgcego postepow;

6) Zapewnienie udziatu ok. 20 dziennikarek_rzy z minumim 4 redakcji ogdlnoinformacyjnych i
branzowych zwigzanych z ochrong $rodowiska lub/i rolnictwem, z zachowaniem zasady réwnowagi
ptci (maksymalnie potowa mezczyzn);

7) Obecnosé do 2 oséb z Agencji na miejscu (dojazd oraz positki zapewnia Zamawiajacy) - pomoc
techniczna w obstudze warsztatdw, pilnowanie harmonogramu, opieka nad dziennikarzami_kami;

8) Przygotowanie raportu z dziatan Agencji;
9) Przekazanie Zamawiajgcemu listy medidow wraz z kontaktami;

10) Przygotowanie informacji prasowej nt. warsztatéw oraz wystanie IP do ok. 150 adreséw
(pozyskanych w ramach pkt. 1).

b) Jakie doktadnie informacje bedziecie Paristwo uznawaé za pomocne do wyboru
najkorzystniejszej oferty?

Odpowiedz nr 7b):

Pomocne przy wyborze oferty beda informacje dot. doswiadczenia Wykonawcy, np. od kiedy dana
Agencja dziata na rynku; czy w okresie ostatnich 3 lat dana Agencja zajmowata sie obstugg podobnych
wydarzen (konferencje, warsztaty, debaty o tematyce rolniczej/srodowiskowej); przyktady 2-3
informacji prasowych z ww. wydarzenia.

Pytanie nr 8:

Zamawiajgcy zastrzega sobie mozliwos¢ niedokonania wyboru oraz mozliwos¢é negocjowania
przedstawionej ceny wybranej oferty ze wzgledu na sztywno skalkulowane koszty na realizacje
zamowienia.

a) Czy mogqg w takim razie Parnstwo transparentnie powiedziec¢ jakie sq doktadnie kryteria
wyboru najlepszej dla Paristwa oferty?

Odpowiedz nr 8 a):

Zamawiajgcy przy wyborze najkorzystniejszej oferty bedzie sie kierowat przede wszystkim
adekwatnoscig przedstawionej oferty co do przedmiotu zamdwienia. Dodatkowo Zamawiajacy
wezmie pod uwage doswiadczenie potencjalnego Wykonawcy.
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b) Prosimy takze o podanie doktadnego budzetu jaki chcecie przeznaczy¢ Paristwo na realizacje
tego zamdwienia. Umozliwi to niektdrym potencjalnym kontrahentom rezygnacje ze ztozenia
oferty (i oszczednosc czasu agencjom, ktore poswiecq kilkanascie godzin na ztoZenie oferty,
ktora i tak od razu zostanie odrzucona, jak i Panstwa czasu przy ocenie takiej oferty), a
pozostatym potencjalnym kontrahentom ztoZzenie oferty, ktdora bedzie najbardziej optymalnie
dopasowana do Paristwa budzZetu oraz potrzeb i celdw w tym zamdwieniu

Odpowiedz nr 8 b):
Zamawiajgcy przewiduje budzet w wysokosci nie wiekszy niz 13 000 zt brutto.
c) Prosimy tez o informacje do ilu agencji wystaliscie Paristwo to ogfoszenie?

Odpowiedz nr 8 c):

Ogtoszenie zostato opublikowane na stronie https://www.wwf.pl/o-nas/przetargi, a bezposrednio
zapytanie zostato wystane do 3 Agencji.
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