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Zatacznik nr 1: Opis przedmiotu zamdwienia

PRZEDMIOT ZAMOWIENIA — BRIEF: GODZINA DLA ZIEMI WWF (GDZ) (Czes¢ 1) | KAMPANIA WIZERUNKOWA WWEF (Czesé 2)

Kontekst:

Rokrocznie, od 2007 roku WWF organizuje na catym Swiecie akcje Godzina dla Ziemi WWF. Poprzez symboliczne gaszenie Swiatet w ostatnig sobote
marca chcemy zwrdci¢ uwage wszystkich ludzi na koniecznos$¢ zatrzymania sie i ochrony zasobéw naturalnych Ziemi.

W Polsce wykorzystujemy GDZ do promowania wybranego przez nas wyzwania przyrodniczego. Wiemy, Zze jako cykliczne i miedzynarodowe
wydarzenie, GDZ przyciagga uwage polskich medidw (temat pojawia sie w wiekszosci, jesli nie wszystkich mediach i serwisach informacyjnych tego dnia).
Dlatego wtasnie jest to dla nas Swietna okazja, aby wybrzmiat przy tym jakis konkretny problem przyrodniczy, ktérym sie zajmujemy. W ubiegtych latach
byty to np. morswin, Wista, Battyk, koniecznos¢ renaturyzacji rzek.

W tym roku chcemy, aby naszym tematem przewodnim byt spadek réznorodnosci biologicznej, ktéra przejawia sie wymieraniem kolejnych gatunkdéw
roslin i zwierzat. Gatunki te ging m.in. z powodu ciggtej ekspansji cztowieka na ich tereny. Kluczowa dla ochrony bioréznorodnosci jest ochrona
obszaréw cennych przyrodniczo, aby stanowity bezpieczny dom dla zamieszkujacych go zwierzat. Dlatego w kampanii skupiamy sie na koniecznosci
zwiekszania obecnych i tworzenia nowych obszaréw chronionych. Jednoczesnie GDZ jest dla nas zawsze okazjg do wizerunkowego zaistnienia WWF
Polska w $wiadomosci spotecznej.

WWF bardzo rzadko, a praktycznie nigdy, realizuje kampanie stricte wizerunkowe, poniewaz wolimy koncentrowac nasze wydatki i dziatania na
potrzebach przyrody. Jednak wiemy, ze to, jaki mamy wizerunek i jak wiele oséb o nas wie i nam ufa, wptywa bezposrednio na nasze mozliwosci
ochrony przyrody. Pozytywny wizerunek i coraz wieksza sSwiadomosé naszych dziatan oznacza wiecej darczyricodw i wiecej sSrodkéw na realizacje naszej
misji, a takze wiekszg otwartos$¢ na wspdtprace z nami ze strony kluczowych interesariuszy (w tym biznes, ktéry staramy sie transformowac oraz $wiat
polityki, ktéry decyduje o zmianach systemowych).

Dlatego w okresie maj — czerwiec 2023 planujemy kampanie wizerunkowa.

Do decyzji oferenta nalezy — czy zarekomenduje jedng kampanie, ktdra zrealizuje 2 ponizej zdefiniowane cele dwoma odstonami (odstona 1 to GDZ
marzec 2023, z kulminacjg 25.03; odstona 2 to kampania wizerunkowa maj/czerwiec 2023) czy zaproponuje dwie osobne, niepowigzane ze sobg
kampanie. Prosimy tylko o wyjasnienie strategii stojgcej za taka a nie inng rekomendacjg oferenta. Zaznaczamy tez, ze w uzasadnionych przypadkach,
nie wykluczamy wyboru kazdej z dwéch kampanii od innego oferenta.

KAMPANIA GDZ dla Polski KAMPANIA WIZERUNKOWA
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Cele

Przyrodniczy/systemowy: Wykorzystanie obszaréw chronionych jako
narzedzia do ochrony bioréznorodnosci. Nadanie wagi tematowi
obszaréw chronionych w Polsce - wywotanie dyskusji na poziomie
spotecznym i politycznym prowadzacej do zwiekszenia powierzchni tych
obszaréw. Nowe prawo unijne zakfada, ze $rednio na terenie catej UE
30% obszaréw powinno by¢ chronionych a 10% scisle chronionych.
Obecnie w PL powierzchnia obszaréw chronionych to ok 23-24%, ale
chronionych $cidle to tylko ok. 1-1,5%. Czyli dtugoterminowy cel to
zwiekszenie powierzchni obszaréw chronionych i scisle chronionych w
Polsce.

Biznesowy: Pozyskanie wartosciowych leadéw (50000 leadéw) do
przysztej komunikacji.

Uwaga: planujemy w ramach dziatan opublikowac¢ na naszej stronie
petycje do rzadzacych w sprawie zwiekszenia obszaréw chronionych w
PL i zbiera¢ pod nig podpisy co jest dobrym narzedziem pozyskiwania
leadow. Przygotowanie i publikacja petycji jest po stronie WWF,
natomiast od oferentdw oczekujemy propozycji co sprawic¢, aby
podpisanie petycji bytlo jak najbardziej atrakcyjne (nazwa,
przedstawienie petycji etc.).

Wizerunkowy: Wzrost sSwiadomosci WWF Polska potgczony ze zwiekszeniem
wiedzy o dziataniach Fundacji.

Biznesowy: Wzrost liczby regularnych darczyricéw.

Uwaga: Z jednej strony wzrost darczyricéw chcemy osiggna¢ automatycznie
i dtugoterminowo poprzez wzrost Swiadomosci marki i naszych dziatan,
jednak liczymy, ze juz podczas trwania kampanii uda nam sie poprawi¢ efekty
naszych dziatan fundraisingowych, w tym:

1. Wsrdéd darczyncédw pozyskiwanych na miescie poprzez fundraiserdw - stad
oczekiwanie tradycyjnych szerokozasiegowych mediéow jak OOH w tych
lokalizacjach (miasta: Krakéw, Tréjmiasto, Wroctaw, Katowice, Warszawa).

2. Wsréd darczyncéw pozyskiwanych w kanale online - kampania powinna
przekierowywac na strone wwf.pl, gdzie w czasie kampanii bedzie specjalna
sekcja poswiecona kampanii i dziataniom FR, tak aby po przejsciu na strone
fatwo mozna bylo zostaé darczyncg. Standardowo strong poswiecong
dziataniom fundraisingowym jest pomagam.wwf.pl

Szczegdtowe dane i wyniki wizerunkowe marki mogg zosta¢ przedstawione
na zyczenie oferenta.

Giowny przekaz

Switch off and give an hour to Earth.

Ginie bioréznorodnos$¢ na Ziemi a wraz z nig tracimy kolejne gatunki
zwierzat. Skutecznym sposobem ich ochrony jest zapewnienie im
bezpiecznego miejsca do iycia poprzez zakiadanie nowych i
zwiekszanie powierzchni obecnych obszaréw chronionych. Poméz nam
chroni¢ zagrozone gatunki i ich dom poprzez powiekszanie obszaréw

chronionych.

Warto wspiera¢ dziatania WWF chronigce zagrozone gatunki zwierzat (rys,
niedzwiedz, wilk, foka, morswin, tygrys, ston, pantera $niezna)
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RTB

Living Planet Report 2022 — dane o gingcych populacjach, w tym
naszych flagowych gatunkach zwierzat.

Biordznorodnosé jest kluczowa dla zachowania zycia na Ziemi — w tym
zycia cztowieka.

Ochrona siedlisk (obszaréw) jest kluczowa dla ochrony zamieszkujacych
ich gatunkow.

WWEF to ekspercka, godna zaufania i skuteczna organizacja chronigca
przyrode w Polsce od pond 20 i na $wiecie od ponad 60 lat.

CTA

Skierowane na leady - zalezy od dziatania zaproponowanego do
zbierania leaddw.

Petycja — podpisz petycje.

Zgas$ $wiatto/ Switch off (wytgcz sie?) dla xxx.

Wesprzyj nasze dziatania, bo tylko ,,razem mozemy wiecej”

Insighty/bariery:

Co niby da swiatu zgaszenie $wiatet na godzine.

Co roku to robig (gaszg $wiatta), juz mi sie to znudzito, do niczego to nie
prowadzi.

Znowu czegos chca ci ekolodzy.

Nie znam WWF, nie wiem czym sie zajmuje.
Mato wyrazisty wizerunek Fundacji.

Nie ufam takim organizacjom, nie wiem co oni naprawde zrobig z moimi
pieniedzmi. Oni tylko wyciggaja od ludzi kase.

Moje wsparcie tej organizacji nic nie zmieni.

Wole wspierac organizacje niosgce pomoc ludziom/dzieciom.

Grupa docelowa

Wszyscy Polacy od 16 . z.

Wszyscy Polacy od 16r. z.

Ton komunikacji

Pozytywny, dajacy nadzieje, ze wspdlne dziatanie pomoze osiggnac cel. Wiaczajacy, angazujacy, przykuwajacy uwage, wyrozniajacy sie.

Zadania dla
Agencji

1. Kreatywna adaptacja: Stworzenie kreatywnego potgczenia
miedzynarodowej akgji ,,switch off and give an hour to earth” z
naszym lokalnym tematem przewodnim, czyli ochrong
zagrozonych gatunkow i ich domu poprzez zwiekszanie
obszaréw chronionych w Polsce.

2. Lokalny KV kampanii w oparciu o materiaty od WWF Int.

Big Idea kampanii

KV kampanii

Przetozenie KV na formaty OOH i na Internet

Propozycja dziatan 360 stopni — inne kanaty i dziatania (w tym non
standard) do zaproponowania przez Agencje

5. Przedstawienie wycen proponowanych prac i dziatan, w tym

o




WWF Polska Tel: +48 22 660 44 33
Fax: +48 22 660 44 32

ul. Usypiskowa 11 www.wwf.pl

02-386 Warszawa

Polska / Poland

3. Propozycja dziatan 360 stopni — kanaty, narzedzia do
rekomendacji Agencji.

4. Propozycja atrakcyjnego i angazujacego podejscia do petycji.

5. Propozycja gtéwnego wydarzenia w godzine dla ziemi (25
marca, godz. 20:30) kiedy nastepuje symboliczne WYLACZENIE.
Atrakcyjno$¢ wydarzenia dla medidw bedzie dodatkowym
atutem.

6. Propozycja mniejszych wydarzen — lokalnych, dla partneréw,
innych organizacji lub firm, ktére chca sie zaangazowac.

7. Przedstawienie wycen proponowanych prac i dziatan (patrz:
budzet!), w tym mediaplanu.

Uwaga: w tym roku, po raz pierwszy méwimy ogdlnie ,switch off” a nie
,switch off the lights” — co oznacza, ze ludzie, oprdcz swiatet ,,wytgczajg
sie” z tego co robig i poswiecajg ten czas Ziemi (celebracji zycia na
Ziemi, dziataniom chronigcym przyrode). Skrotowy opis idei na
poziomie miedzynarodowym zostanie przestany zainteresowanym
oferentom mailem.

mediaplanu.

Inspiracje i inne
do wziecia pod
uwage

Na Ziemi przybywa ludzi (w listopadzie 2022 przekroczylismy 8
miliardéw!) a ubywa przyrody.

Gtéwny wniosek z Living Planet Report - liczgc od lat 70. XX w. tylko 31%
populacji gatunkéw zwierzgt przetrwato a 69% wygineto. Naturze
brakuje miejsca, bo coraz wiecej przestrzeni zajmuje cztowiek. Kluczem
do ochrony bioréznorodnosci jest tworzenie nowych i zwiekszanie
powierzchni istniejgcych obszarow chronionych, ktére mogg stanowié
bezpieczny dom dla swoich mieszkancow - zaréwno zwierzat jak i roslin.
Zostawmy przestrzen dla przyrody!

Pokazanie sukcesow WWF (lokalnych z Polski oraz z catego Swiata).

Pokazanie wspotprac biznesowych i systemowych (wsparcie dla rzadéw
réznych krajow).

WWF daje sprawczos$¢ — wspierajgc nas, przekazujesz wsparcie w rdzne
zakatki Swiata.

Elementy
obowigzkowe

Logotyp GDZ, Logo WWEF, Sformutowanie “Godzina dla xxxxx” -
analogicznie do poprzednich lat np. Godzina dla Wisty, Godzina dla
Battyku.

Logo WWF

Claim ,razem mozemy wiecej” (ang. , together possible”)
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Timing Kampania: GDZ odbywa sie 25 marca. Nasze kampanie z tej okazji | Kampania: maj/czerwiec 2022, szczegdty i dtugos¢ trwania do rekomendacji
zwykle trwaty przynajmniej od potowy marca, ale pozostawiamy decyzje | Agencji
agencji czy dziatania majq zaczgé wczesniej i prowadzi¢ do kulminacji 25
marca, czy sie tg kulminacjg rozpoczynac.
Przestanie propozycji kampanii w odpowiedzi na zapytanie ofertowe: | Przestanie propozycji kampanii w odpowiedzi na zapytanie ofertowe:
24 stycznia 2023 godz. 12:00 24 stycznia 2023 godz.12:00
Budzet Budzet zostanie przedstawiony zainteresowanym oferentom mailem.
UWAGA! Prosimy o wyceny w dwadch wersjach: (1) Cena za obie kampanie: GDZ i Wizerunkowa, przy zakupie obu ,,w pakiecie” oraz (2) osobne wyceny
obu kampanii w przypadku wyboru i zakupu tylko jednej z nich.
Inne waine 1. Brief/zapytanie obejmuje zarowno koncepcje kreatywng kampanii jak i planowanie oraz zakup mediow do realizacji kampanii. Oferenci, ktorzy
informacje nie dysponujg doswiadczeniem, srodkami i zasobami obejmujacymi zakres planowania i zakupu medidéw, powinni ztozy¢ oferte wraz z

partnerem mediowym, ktéry wezmie odpowiedzialnosc¢ za ten zakres.

2. Poniewaz w poréwnaniu z komercyjnymi budzetami nasz budzet jest mocno ograniczony, liczymy na pomyst z potencjatem WOM, zauwazalny,

mocny, przebijajgcy sie przez komunikacyjny clutter.




