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Zatgcznik nr 1
Opis Przedmiotu Zaméwienia

Nr referencyjny nadany sprawie przez Zamawiajgcego: 23/DW/12/2021 z dnia 11 stycznia 2022 r.

Przedmiotem zamdwienia jest ustuga przeprowadzenia badan dotyczgcych konsumpcji ryb i owocéw
morza ,,Przedmiot zamdwienia”.

W ramach realizacji Przedmiotu zamdéwienia Wykonawca zobowigzany jest do przeprowadzenia:

Faza 1 — badania jakosciowo eksploracyjnego - FGI

e Metoda: FGI (okoto 2 godzin)
e Liczbagrup: 2

e Liczba uczestnikow w grupie: 6
e Realizacja: on-line

e Zmienne brane pod uwage przy rekrutacji: konsumpcja ryb i/lub owocéw morza na okreslonym
poziomie (min. raz w miesigcu); dokonywanie zakupéw (decydent lub wspétdecydent) oraz wiek,
pte¢, status rodzinny, miejsce zamieszkania (region i wielkos¢ lokalizacji)

e Raportowanie: petny raport z badania jakosciowego (z 2 FGI) w PPT + prezentacja u klienta (osobna
wycena dla prezentacji on-line i osobistej w Warszawie)

Faza 2 - badania ilosciowego na reprezentatywnej probie Polakow

e Metoda: badanie on-line na panelu ogdlnopolskim

e Préba: reprezentatywna, losowo-kwotowa, gdzie kwoty powinny odzwierciedla¢ strukture
populacji pod wzgledem nastepujacych kryteriow (kwoty tgczne): pte¢ x wiek x wielkosé
miejscowosci zamieszkania; minimalna wielkos$¢ préby 1000 oséb

e (Czas trwania bloku: 30 minut

e Oczekiwane analizy: (a) analizy dotyczace sposobow zywienia ze szczegdlnym uwzglednieniem
zakupow i konsumpgji ryb i/lub owocéw morza w catej populacji, jak i podgrupach wyznaczonych
czestoscig zakupdéw i konsumpcji ryb i owocdw morza oraz (b) wielowymiarowa segmentacja
konsumentéw uwzgledniajgca zaréwno socjodemografie jak i zmienne lifestylowe, podejscie
racjonalne i emocjonalne do zakupdw i zywienia ze szczegdlnym naciskiem na zakupy i konsumpcje
ryb i owocéw morza, analizy regresji, analizy czynnikowe

e Raportowanie: zastaw wynikéw tabelarycznych (tabele z podziatem na podstawowe zmienne
demograficzne i max. trzy dodatkowe zmienne niedemograficzne wskazane przez zleceniodawce
z podaniem istotnosci réznic) oraz petny raport z badania iloSciowego w PPT + prezentacja u klienta
(osobna wycena dla prezentacji on-line i osobistej w Warszawie)
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Faza 3 — badania jako$ciowego, indywidualne wywiady pogtebione

Metoda: indywidualne wywiady pogtebione (ok. 90 — 100 minut)
Liczba wywiaddow: 15 z konsumentami + 5 z dystrybutorami / sprzedawcami ryb i owocoéw morza
Realizacja: on-line

Dobdr badanych: (a) konsumenci ryb — rekrutowani na podstawie wynikow badania ilosciowego
wg. przynaleznosci do wyodrebnionych segmentéw istotnych dla zleceniodawcy; (b)
dystrybutorzy/sprzedawcy — osoby zajmujace sie dystrybucjg i/lub bezposrednig sprzedazg
klientom ryb i owocéw morza.

Raportowanie: petny raport z badania jakosciowego (z 20 IDI) w PPT + prezentacja u klienta
(osobna wycena dla prezentacji on-line i osobistej w Warszawie)



