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ZAPYTANIE OFERTOWE

opracowanie Raportu dotyczacego wptywu Sieci handlowych branzy spozywczej na sSrodowisko
naturalne

Okreslenie przedmiotu zapytania
Przedmiotem zamdwienia jest wykonanie przez Wykonawce raportu przygotowanego na podstawie

przeprowadzonej przez Wykonawce analizy dziatajgcych na polskim rynku sieci handlowych branzy
spozywczej (dalej: ,Sieci handlowe”), w wyniku ktérej zostanie opracowany ranking (tzw. Scorecard)
w zakresie ich wptywu na srodowisko przyrodnicze, ktéry to raport poza opisem i oceng dziatan sieci
handlowych minimalizujgcych ich negatywny wptyw na srodowisko, bedzie zawierat ogdlne
rekomendacje dla sieci handlowych branzy spozywczej oraz wskazanie najlepszych praktyk sieci
handlowych na rynku zagranicznym i polskim (dalej: ,Raport”)

Raport, zawierat bedzie w szczegdlnosci:

a) Ranking, sktadajacy sie z opisu i oceny punktowej dziatan Sieci handlowych minimalizujgcych ich
negatywny wptyw na srodowisko przyrodnicze;

b) Rekomendacje dla Sieci handlowych w wyszczegdélnionych w rankingu obszarach ich wptywu na
Srodowisko przyrodnicze;

c) Przyktady najlepszych praktyk Sieci handlowych na rynku zagranicznym i polskim w objetych analizg
obszarach ich wptywu na srodowisko przyrodnicze.

Szczegodtowy opis przedmiotu zamowienia zostat wskazany w Zatgczniku nr 1 do niniejszego zapytania
ofertowego — Opis Przedmiotu Zamdwienia.

Zakres i realizacja zapytania

Wykonawca przeanalizuje dziatajgce na polskim rynku Sieci handlowe pod katem strategii i dziatan
minimalizujgcych ich negatywny wptyw na srodowisko przyrodnicze.

Szczegdtowy zakres zadan i obowigzkdw Wykonawcy jest okreslony w Zatgczniku nr 1 do niniejszego
zapytania ofertowego — Opis Przedmiotu Zamoéwienia.

Zamawiajgcy przewiduje zorganizowanie co najmniej dwoch spotkan cztonkéw zespotu
przygotowujacego Raport ze strony Wykonawcy w siedzibie Zamawiajgcego, Fundacji WWF Polska,
przy ul. Usypiskowej 11 w Warszawie lub online za posrednictwem platformy komunikacyjne;j.
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Pierwsze spotkanie robocze z Wykonawcy odbedzie sie w terminie do 10 dni roboczych od dnia
zawarcia Umowy w terminie wyznaczonym przez Zamawiajgcego. Przedmiotem spotkania bedzie
omowienie metodologii zaprezentowanej przez Wykonawce w ofercie (w tym projektu
kwestionariusza ankiety dla sieci handlowych) oraz zapoznanie sie z zespotem Wykonawcy,
ustalenie warunkéw wspoétpracy i sposobu komunikacji w trakcie realizacji zamdwienia.

Przewiduje sie réwniez obowigzkowe spotkanie w celu omdéwienia wynikdw wersji poprawionej
Raportu (przekazanie wersji poprawionej Raportu Zamawiajagcemu najpdzniej do 2 marca 2022 r.).
Na spotkaniu Wykonawca zobowigzany bedzie do udzielenia odpowiedzi na pytania cztonkéw
Zespotu Zamawiajgcego, a po spotkaniu, w terminie do 3 dni roboczych, Wykonawca wprowadzi
ewentualne zmiany i modyfikacje do zaprezentowanego Raportu, bedgce wynikiem spotkania i
otrzymanych uwag. Spotkanie to planowane jest najpdzniej na 5 tygodni przed oddaniem przez
Wykonawce finalnej wersji Raportu.

Koszty udziatu Wykonawcy w ww. spotkaniach (takie, jak m. in. koszty dojazdu, wyzywienia, noclegu)
muszg by¢ wliczone w cene oferty.

W trakcie realizacji Umowy Wykonawca zobowigzany jest do przekazywania Zamawiajacemu
poszczegblnych etapéw/rozdziatéw polskiej wersji jezykowej projektu Raportu w celu
zweryfikowania metodologii i akceptacji sposobu prezentacji wynikdéw oraz tresci na biezgco. Na
etapy te sktada sie:

1) opis celu badania oraz problemu wptywu branzy spozywczej na Srodowisko;

2) opis metodyki przyjetej do badania;

3) wyniki rankingu Sieci handlowych, w tym przede wszystkim wynik punktowy i opis danej Sieci na
podstawie przeprowadzonej oceny Sieci handlowych;

4) okreslenie gtéwnych wyzwan na drodze branzy spozywczej, w tym zwtaszcza Sieci handlowych
do osiggniecia celu jakim jest zrGwnowazony rozwdj i ochrona $rodowiska;

5) okreslenie ogdlnych rekomendacji dla branzy w analizowanych obszarach (minimum 4 obszary:
Strategie i polityki srodowiskowe; Zrownowazone pozyskiwanie surowcéw i produktéw;
Zréwnowazone opakowania i zarzgdzanie odpadami; Edukacja Srodowiskowa), oraz wskazanie
najlepszych przyktadéw dobrych praktyk sieci handlowych na rynku zagranicznym i polskim.

W trakcie realizacji Umowy Wykonawca zobowigzany jest do Scistej wspoétpracy zZamawiajagcym na
kazdym etapie opracowywania Raportu.

Jesli Wykonawca zdecyduje sie na organizacje spotkan z firmami wybranymi do oceny w rankingu
Zamawiajgcy zastrzega sobie mozliwos¢ uczestnictwa w takich spotkaniach. O fakcie zorganizowania
spotkania Zamawiajgcy musi by¢ poinformowany z co najmniej pieciodniowym wyprzedzeniem.
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Wykonawca zobowigzany jest przekaza¢ przedmiot zamowienia: Raport zawierajacy ranking Sieci
handlowych w jezyku polskim oraz podsumowanie Raportu w dwdch wersjach jezykowych (polskiej i
angielskiej). Materiaty te majg by¢ przekazane w formie elektronicznej - pliki pdf oraz w formie
edytowalnej, za posrednictwem poczty elektronicznej lub na elektronicznym nos$niku danych, oraz w
wersji wydrukowanej: 20 sztuk Raportu w jezyku polskim i 20 sztuk podsumowania Raportu w jezyku
polskim. Layout Raportu oraz podsumowania Raportu zostanie uzgodniony z Zamawiajgcym.
Szczegbtowy zakres Raportu zostat okreslony w Opisie przedmiotu zamodwienia, stanowigcym
zatgcznik do niniejszego zapytania.

lll. Prawo Opcji

1. Zamawiajgcy przewiduje skorzystanie z prawa opcji przez co nalezy rozumieé jednostronne
uprawnienie Zamawiajgcego do okreslenia zakresu swiadczen wykonywanych przez Wykonawce w
ramach maksymalnego zakresu przedmiotu umowy wynikajgcego z opisu przedmiotu zamdwienia.

2. W ramach niniejszego postepowania Zamawiajacy gwarantuje, ze Przedmiot zamdwienia obejmie
pozycje Grupy | od litery a do g Kosztorysu ofertowego stanowigcego Zatgcznik nr 3 Zapytania
ofertowego.

3. Prawo opcji obejmuje natomiast pozycje Grupy Il, lll, IV i V Kosztorysu ofertowego stanowigcego
Zatacznik nr 3 Zapytania ofertowego przy czym Zamawiajgcy zastrzega, ze moze skorzystac jedynie
z wybranych, uprzednio wyselekcjonowanych pozycji.

4. Zamawiajacy skorzysta z prawa opcji w przypadku potrzeby zwiekszenia danych niezbednych do
uwzglednienia w Raporcie.

5. Warunkiem skorzystania z prawa opcji jest ztozenie przez Zamawiajgcego oswiadczenia woli w
przedmiocie skorzystania z prawa opcji w formie dokumentowe;.

6. W przypadku skorzystania z prawa opcji, Zamawiajacy ztozy oswiadczenie woli w przedmiocie
skorzystania z prawa opcji w formie dokumentowej oraz sprecyzuje zakres zamodwienia
udzielonego w ramach prawa opcji co najmniej 4 miesigce przed planowanym terminem
wykonania Raportu z uwzglednieniem danych okreslonych prawem opcji. Skorzystanie z prawa
opcji oznacza wykonanie przedmiotu umowy w zakresie opcji najpdzniej do dnia 26 kwietnia 2022
r.

7. JesliUmowa naktada na Wykonawce obowigzki zwigzane z realizacjg zamdwienia objetego prawem
opcji, wigzg one Wykonawce z chwilg ztozenia oswiadczenia o ktorym mowa w ust. 5 powyzej.

8. W przypadku skorzystania przez Zamawiajgcego z prawa opcji wysokos$¢ wynagrodzenia za
wykonanie przedmiotu objetego prawem opcji zostanie przyjeta na podstawie cen podanych przez
Wykonawce w ofercie oraz w Kosztorysie ofertowym stanowigcym Zatgcznik nr 3 do Zapytania
ofertowego, odpowiednio do zakresu zamdwienia udzielonego w ramach prawa opcji. Wykonawca
zobowigzany jest do przedstawienia Zamawiajgcemu wypetnionego Kosztorysu ofertowego
stanowigcego Zatacznik nr 3 do Zapytania ofertowego wraz ze sktadang oferta.
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IV. Termin wykonania zamdéwienia

Termin realizacji zamoéwienia: od dnia zawarcia umowy do 26 kwietnia 2022 r. z uwzglednieniem

poszczegdlnych termindw:

do 3 dni roboczych od pierwszego spotkania roboczego Wykonawca-Zamawiajacy - dostarczenie
Zamawiajgcemu projektu kwestionariusza ankiety (o ktérej mowa w pkt. 3 ppkt. IV zatgcznika nr
1) uwzgledniajgcej uwagi Wykonawcy przekazane podczas ww. spotkania;

do 3 tygodni od podpisania umowy - zgtoszenie przez Zamawiajgcego ewentualnych uwag do
poprawionego projektu kwestionariusza ankiety;

dziatanie ciagte, na biezaco - przekazywanie Zamawiajgcemu poszczegdlnych etapdw/rozdziatow
polskiej wersji jezykowej projektu Raportu do akceptacji;

do 16 stycznia 2022 — przekazanie Zamawiajgcemu projektu Raportu w wersji polskiej;

do 20 lutego 2022 — przekazanie uwag przez Zamawiajgcego do projektu Raportu;

do 2 marca 2022 — przekazanie Zamawiajagcemu poprawionego Raportu w wersji polskiej oraz
projektu podsumowania Raportu w wersji polskiej;

do 12 marca 2022 — przekazanie uwag przez Zamawiajgcego do projektu podsumowania Raportu
w wers;ji polskiej;

do 17 marca 2022 — przekazanie Zamawiajagcemu poprawionego podsumowania Raportu w wersji
polskiej oraz projektu podsumowania Raportu w wersji angielskiej;

do 28 marca 2022 — przekazanie uwag przez Zamawiajgcego do podsumowania Raportu w wersji
angielskiej;

do 26 kwietnia 2022 - przekazanie wersji finalnej Raportu, podsumowania Raportu w dwdch
wersjach jezykowych (polskiej i angielskiej) oraz wydrukowanych 20 sztuk Raportu w jezyku
polskim i 20 sztuk podsumowania Raportu w jezyku polskim.

V. Warunki udziatu w postepowaniu

1.

O udzielenie zamdwienia mogg ubiegad sie Wykonawcy, ktérzy na dowdd posiadania wiedzy i
doswiadczenia niezbednych do realizacji zapytania wykazg, ze w okresie ostatnich 3 lat przed
uptywem terminu sktadania ofert wykonali co najmniej 3 opracowania z zakresu zréwnowazonego
rozwoju/transformacji biznesu w kierunku zréwnowazonego rozwoju/ spotecznej i/lub
$rodowiskowej odpowiedzialnosci biznesu/ gospodarki obiegu zamknietego/ systemow
zywnosciowych/ ochrony srodowiska i/lub klimatu/ relacji biznes-cztowiek-$Srodowisko, tj. plany,
raporty, opinie, ekspertyzy.
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2. Zamawiajacy wymaga rowniez, aby Wykonawca przedstawit liste przynajmniej 2 oséb
dedykowanych do realizacji zaméwienia, posiadajacych wiedze i kwalifikacje niezbedne do
nalezytej realizacji zamdwienia.

VI. Dokumenty wymagane w celu potwierdzenia spetniania warunkéw

1. Formularz ofertowy Wykonawcy (zat. nr 2)

Kosztorys ofertowy (zat. nr 3)

Przyktadowy kwestionariusz ankiety (zat. nr 4)

Oswiadczenie o spetnieniu warunkow udziatu w postepowaniu (zat. nr 5)
Oswiadczenie Wykonawcy o braku powigzan kapitatowych lub osobowych (zat. nr 6)
Klauzula informacyjna RODO (zat. nr 7)

Istotne postanowienia umowy (zat. nr 8)

© N U A WD

Oswiadczenie o braku przynaleznosci do grupy kapitatowe;j (zat. nr 9)

VII. Kryterium oceny ofert, wagi procentowe przypisane do poszczegdlnych kryteriow oraz sposob
przyznawania punktacji

Lp. | Nazwa kryterium Waga

1. Cena brutto za caty przedmiot zaméwienia (zakres podstawowy oraz | 20%
rozszerzony)

2. Przedstawienie metod i technik badawczych 40%

3. Doswiadczenie ekspertow dedykowanych do wykonania zamodwienia | 40%

Sposdb dokonywania oceny kryteriéw:

1. Kryterium - cena brutto rozumiana jako cena taczna za realizacje przedmiotu zamoéwienia (zakres
podstawowy i rozszerzony):

Cmina
Ca= CoA * 20 pkt
gdzie:
Ca — wartos¢ punktowa ocenianego kryterium
Cmina — najnizsza cena badania ze ztozonych ofert
Coa — cena ocenianej oferty na dane badanie

Sposdb obliczania ceny
e Cene nalezy obliczy¢ w taki sposdb, by obejmowata wszelkie koszty, jakie poniesie Wykonawca
w celu nalezytego wykonania przedmiotu zamdwienia. Nalezy jg podac w polskich ztotych.
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e Wszystkie czynnosci zwigzane z obliczeniem ceny i majgce wptyw na jej wysokos¢, Wykonawca
powinien wykonac z nalezytg starannoscia.

e Wykonawca okresla cene realizacji zamoéwienia poprzez wskazanie w formularzu kosztu
catkowitego, jaki poniesie Zamawiajgcy. Do oferty Wykonawca zatgczy szczegétowy kosztorys z
wyszczegdlnieniem:

i. kosztow Raportu zawierajgcego analize produktow z Grupy | (zakres podstawowy), oraz
ii. analize produktéw z Grupy I
iii. analize produktéw z Grupy llI
iv. analize produktéw z Grupy IV.
v. analize produktéw z Grupy V.
Podpunkty ii) do v) stanowig zakres rozszerzony Zamdwienia.

e Zamawiajacy dopuszcza mozliwos¢ zmniejszenia zakresu zamoéwienia poprzez zmniejszenie
liczby analizowanych grup produktdw w ramach obszaru 2. Zréwnowazone pozyskiwanie
surowcow i produktow.

2. Kryterium — przedstawienie metodyki i technik badawczych / planu badania do Raportu (Pr)

Ocenie bedzie podlegac¢ zaprezentowanie planowanej realizacji przedmiotu zamdwienia, tj. m.in.:

a) wybor danych zrédtowych, ktére postuza Wykonawcy do stworzenia metodyki

W ramach tego kryterium Wykonawca moze uzyska¢ od 1 — 5 punktdw za zaprezentowanie jak
najwiekszej liczby danych Zzrédtowych, ktére mogg zostaé wykorzystane do oceny. Dodatkowo
Zamawiajgcy moze przyznac dodatkowy 1 punkt za kazdg publikacje o randze miedzynarodowe;.

W ramach tego podkryterium Zamawiajacy przyzna do 10 punktow.

b) rekomendowany scenariusz badan w formie kwestionariusza ankiety w odpowiedzi na potrzeby
Zamawiajgcego

Najwyzej zostanie oceniony Wykonawca, ktéry zaproponuje scenariusz badan w najwyzszym stopniu
gwarantujacy rzetelne wykonanie ustugi, peten obraz badanego zagadnienia oraz szerokg analize na
podstawie zebranego materiatu. Przyktadowy kwestionariusz ankiety do Raportu stanowi Zatgcznik
nr 4. W przypadku skorzystania z zatgczonego kwestionariusza ankiety, Wykonawca powinien go
przeanalizowad, przy koniecznosci modyfikacji jego zakresu i pytan - uargumentowa¢ wprowadzone
zmiany.

W ramach tego podkryterium Zamawiajgcy przyzna do 15 punktéw.

Przedstawiony przez Wykonawce projekt kwestionariusza ankiety skierowanej do sieci handlowych
branzy spozywczej powinien uwzglednia¢ pytania m.in. o:
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1. Strategie i polityki Srodowiskowe

wartosci, polityki i strategia firmy w kwestii dbatosci o sSrodowisko przyrodnicze i kwestie
spoteczne;

przynaleznos¢ do organizacji i inicjatyw oraz partnerstwa z NGO;

raportowanie niefinansowe;

zobowigzania do realizacji celéw krajowych i miedzynarodowych;

2. Zréwnowazone pozyskiwanie surowcéw i produktéw;

portfolio produktéw certyfikowanych;

dostepnos¢ produktéw wegetarianskich/weganskich;

cele udziatu % surowcow certyfikowanych;

ekspozycja produktéow certyfikowanych, wegetarianskich/weganskich oraz z bliskim
terminem przydatnosci do spozycia;

tancuchy dostaw i identyfikowalnos¢ produktéw;

3. Zréwnowazone opakowania i zarzadzanie odpadami

ograniczenie odpadéw opakowaniowych;

mozliwo$¢ poddania opakowania recyklingowi i ograniczanie w opakowaniach tzw. ,virgin
plastic” na rzecz uzycia surowcéw z recyklingu w przypadku opakowan z tworzyw sztucznych
oraz uzycie surowcdw z recyklingu i/lub z certyfikatem FSC w opakowaniach z
papieru/kartonu;

ograniczenie/rezygnacja ze sprzedazy jednorazowych artykutéw z tworzyw sztucznych, w tym
rowniez toreb zakupowych

zasady projektowania opakowan;

dziatania zgodne z zasadg 3R: Reduce (unikaj), Reuse (uzywaj ponownie), Recycle (utylizuj);
ograniczenie marnowania 2Zywnosci;

4. Edukacja dotyczaca ochrony Srodowiska przyrodniczego

dziatania wewnetrzne i zewnetrzne sieci handlowej — inicjatywy prosrodowiskowe;
komunikacja kwestii sSrodowiskowych wewnatrz i na zewnatrz firmy — edukacja konsumenta.

c¢) Rekomendowanego systemu punktowego oceny wptywu sieci handlowych branzy spozywczej

na srodowisko naturalne

System punktowy powinien odzwierciedla¢ wage dziatan podejmowanych przez Sieci handlowe

branzy spozywczej dla realnego (a nie deklaratywnego) zmniejszenia ich negatywnego wptywu na

Srodowisko. System punktowy powinien by¢ m. in. przejrzysty, spdjny logicznie w ramach ocenianych

obszaréw, w tym. m. in: strategie i polityki Srodowiskowe, zréwnowazone pozyskiwanie surowcow i

produktow, zréwnowazone opakowania i zarzgdzanie odpadami, edukacja Srodowiskowa oraz inne,
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jesli zostang zaproponowane przez Wykonawce w ramach punktu b) powyze;j.
W ramach tego podkryterium Zamawiajacy przyzna do 15 punktow.

Kryterium — ocena doswiadczenia ekspertéw dedykowanych do realizacji zamoéwienia (De)

Doswiadczenie ekspertéw dedykowanych do wykonania zamdwienia bedzie oceniane na podstawie
przedstawionego w zapytaniu ofertowym wykazu publikacji z zakresu zréwnowazonego
rozwoju/transformacji biznesu w kierunku zréwnowazonego rozwoju/ spotecznej i/lub
$Srodowiskowe]j odpowiedzialnosci biznesu/ gospodarki obiegu zamknietego/ systemodw
zywnosciowych/ ochrony srodowiska i/lub klimatu/ relacji biznes-cztowiek-Srodowisko, tj. planéw,
raportéw, opinii, ekspertyz. Opinie winny by¢ wskazane w Formularzu ofertowym wraz ze
wskazaniem streszczenia (do 5 zdan) wskazujgcego na przedmiot zamowienia, nazwe publikatora
oraz date publikacji.

Za kazda wskazang publikacje eksperta Zamawiajgcy przyzna ofercie Wykonawcy dodatkowe 5
punktow (nie wiecej niz 40 pkt).

Ostateczna liczba punktéw (PO) bedzie liczona wedtug: PO = Ca+Pr+De

Zamawiajgcy do realizacji zamowienia wybierze Wykonawce z najwyzej punktowang oferta. Jezeli nie

bedzie mozna wybrac¢ najkorzystniejszej oferty z uwagi na to, ze dwie lub wiecej ofert przedstawiac beda

takg sama punktacje, Zamawiajacy zaprosi Wykonawcéw, ktorzy ztozyli takie oferty, do ztozenia ofert

dodatkowych. Oferty dodatkowe powinny zawieraé cene nie wyzszg od pierwotnej. Maksymalna liczba

punktéw do uzyskania to 100.

VIII.
1.

Termin i miejsce sktadania ofert

Oferte nalezy skfada¢ pocztg elektroniczng na adres: kkowalska@wwf.pl, jpietrzyk@wwf.pl oraz
idobrowolska@wwf.pl.

Oferte nalezy ztozy¢ do dnia 20 pazdziernika 2021 r. do godz. 16.00. O terminie wptyniecia oferty
decyduje data doreczenia na poczte mailowa.

Oferty ztozone po terminie nie bedg rozpatrywane.

Oferta sktadana mailowo w temacie wiadomosci powinna odwotywac sie do numeru referencyjnego
zapytania ofertowego.

W toku badania i oceny przedstawionych ofert Zamawiajgcy moze zgda¢ od Wykonawcdéw wyjasnien
dotyczacych tresci ztozonych ofert, jak rdwniez Zamawiajacy jest uprawniony na kazdym etapie
postepowania zwrdcic sie do Wykonawcédw o uzupetnienie dokumentéw niezbednych do prawidtowej
oceny ztozonej oferty.

Termin zwigzania oferta
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Wykonawca pozostaje zwigzany ofertg w terminie 30 dni kalendarzowych od dnia otwarcia ofert.

X. Osoby uprawnione do porozumiewania sie z Wykonawcami

Osobg wyznaczong do kontaktéw z Wykonawcami w zakresie zapytania ofertowego sa:

1. w zakresie merytorycznym: Kalina Kowalska, mail: kkowalska@wwf.pl, tel. 609 209 968; Joanna
Pietrzyk, mail: jpietrzyk@wwf.pl, tel. 785 884 144.

2. w zakresie formalnym: Izabela Dobrowolska, mail: idobrowolska@wwf.pl, tel. 661 986 154.

XI. Uwagi koncowe oraz dopuszczalnosc negocjacji przedmiotu zamdwienia

1. W przypadku, gdy cena najkorzystniejszej oferty przekroczy kwote jakg Zamawiajgcy przeznaczyt
na realizacje zamowienia, Zamawiajgcy dopuszcza przeprowadzenie negocjacji z maksymalnie 3
Wykonawcami co do zakresu zamdwienia oraz ceny.

2. Niniejsze postepowanie nie podlega przepisom ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zamodwien
publicznych.

3. Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwos¢ uniewaznienia postepowania bez podania przyczyny.
W przypadku uniewaznienia postepowania, Zamawiajgcy nie ponosi kosztow postepowania.

Xil. Informacja na temat zakresu wykluczenia

Wykonawcy bioracy udziat w postepowaniu nie moga by¢ podmiotami powigzanymi z Zamawiajgcym
osobowo lub kapitatowo. Przez powigzania kapitatowe lub osobowe rozumie sie wzajemne powigzania
miedzy Zamawiajagcym lub osobami upowaznionymi do zaciggniecia zobowigzann w imieniu
Zamawiajgcego lub osobami wykonujgcymi w imieniu Zamawiajacego czynnos$ci zwigzane z

przygotowaniem i przeprowadzeniem procedury wyboru wykonawcy a wykonawcg, polegajace w

szczegodlnosci na:

a) uczestniczeniu w radzie lub zarzadzie fundacji

b) uczestniczeniu w spoétce jako wspdlnik spotki cywilnej lub spotki osobowej,

c) posiadaniu co najmniej 10% udziatéw lub akcji,

d) petnieniu funkcji cztonka organu nadzorczego lub zarzadzajgcego, prokurenta, petnomocnika,

e) pozostawaniu w zwigzku matzenskim, w stosunku pokrewienstwa lub powinowactwa w linii
prostej, pokrewienistwa drugiego stopnia lub powinowactwa drugiego stopnia w linii bocznej lub
stosunku przysposobienia, opieki lub kurateli.

W celu wykazania, ze Wykonawca nie podlega w/w wykluczeniu, tj. nie jest osobowo lub kapitatowo
powigzany z Zamawiajgcym sktada oswiadczenie zgodnie ze wzorem stanowigcym zatgcznik nr 5 do
zapytania ofertowego.

Xlll. Tryb ogtoszenia wynikéw postepowania
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Wszyscy Oferenci, ktérzy ztozg oferty zostang powiadomieni o wynikach postepowania, a wybrany
Wykonawca dodatkowo zostanie poinformowany o terminie i miejscu podpisania umowy.

XIV. Zmiany umowy

Zamawiajacy nie przewiduje mozliwosci zmian umowy.

Zataczniki do zapytania ofertowego

Oznaczenie zatacznika | Nazwa Zatacznika

Zatqcznik nr 1 Opis przedmiotu zamdwienia

Zatqcznik nr 2 Wz6r Formularza Oferty

Zatgcznik nr 3 Kosztorys ofertowy

Zatgcznik nr 4 Przyktadowy kwestionariusz ankiety do Raportu

Zatqcznik nr 5 Oswiadczenie o spetnieniu warunkéw

Zatqcznik nr 6 Oswiadczenie o braku powigzan kapitatowych lub osobowych
Zatqcznik nr 7 Klauzula informacyjna RODO

Zatgcznik nr 8 Istotne postanowienia umowy

Zatqcznik nr 9 Oswiadczenie o braku przynaleznosci do grupy kapitatowej
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