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Zapytanie ofertowe
na zorganizowanie kampanii spoteczne;j
»Ratujmy Battyk Godzina dla Battyku”

I. Przedmiot zamdwienia
Przedmiotem zamodwienia jest ustuga opracowania, przygotowania i przeprowadzenia kampanii
spotecznej pn. ,Ratujmy Battyk - Godzina dla Battyku”.

Il. Warto$¢ zamowienia
Zamawiajacy przeznaczy na realizacje przedmiotu zaméwienia kwote 50 000 zt brutto.

lll. Tryb zamdéwienia
Niniejsze postepowanie prowadzone jest w formie zapytania ofertowego.

IV. Termin wykonania zamdéwienia
Kampania trwaé bedzie przez caty marzec 2021 r. z kulminacja w dniu Godziny dla Ziemi WWF
(27 marca 2021 o godz. 20.30) — mozliwe jest skrécenie kampanii do dwéch tygodni zaleznie od sytuacji
zwigzanej z pandemiag COVD-19.

V. Kod CPV
79341400-0 — Ustugi prowadzenia kampanii reklamowych
79342200-5 — Ustugi w zakresie promocji
79340000-9 — Ustugi reklamowe i marketingowe
79956000-0 — Ustugi w zakresie organizacji targéw i wystaw

VI. Warunki udziatu w postepowaniu
O udzielenie zaméwienia moze ubiegac sie Wykonawca, ktéry w ciggu ostatnich 3 lat przed uptywem
terminu skfadania ofert, a jezeli okres dziatalnosci jest krétszy - w tym okresie, wykonat nalezycie co
najmniej 3 ustugi w zakresie opracowania, przygotowania i przeprowadzenia kampanii spotecznej o
wartosci minimum 30 000 zt brutto kazda.

Na potwierdzenie spetnienia warunku udziatu w postepowaniu Wykonawca, ktérego oferta zostata
wstepnie najwyzej oceniona zgodnie z Kryteriami oceny ofert z rozdz. VIII, przedstawi na wezwanie
Zamawiajgcego referencje wystawione przez podmioty na rzecz ktérych nalezycie wykonat ustugi, a
jezeli z uzasadnionej przyczyny o obiektywnym charakterze Wykonawca nie jest w stanie ich uzyska¢
— Oswiadczenie Wykonawcy.

VIl. Dokumenty wymagane do ztozenia oferty
1. Oferta Wykonawcy na wzorze stanowigcym Zatacznik nr 2
2. Oswiadczenie Wykonawcy o spetnieniu warunkéw udziatu w postepowaniu (Zat. nr 3)
3. Oswiadczenie Wykonawcy o braku powigzan kapitatowych lub osobowych (Zat. nr 4)

VIIl. Kryterium oceny ofert, wagi procentowe przypisane do poszczegdlnych kryteriow oraz sposéb
przyznawania punktacji
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Kryterium — Koncepcja kreatywna kampanii [K] — 100 pkt

W ramach tego kryterium Zamawiajgcy wymaga opracowania wstepnego konspektu kampanii
promocyjnej WWF opracowanego na podstawie informacji wskazanych w Zatgczniku nr 1 do niniejszego
Zapytania ofertowego (Brief) oraz zaprezentowanie konspektu w formie prezentacji elektronicznej
zawierajgcej co najmniej:

A. Podejscie strategiczne kampanii i jej koncepcja kreatywna, claim i key messages — 40 pkt

W ramach tego kryterium oceniane bedzie podejscie strategiczne, innowacyjnos¢ i oryginalnosc
pomystu, potencjat medialny i spdjnos$é¢ zaproponowanej koncepcji z zatozeniami opisanymi w
Zataczniku nr 1 - Brief, jak réwniez zgodnosc¢ z misjg i wizjg Zamawiajacego.

Opis sposobu przyznawania punktéw:

a) 0 punktéw otrzyma Wykonawca, ktérego prezentacja nie bedzie zawierata wszystkich
elementéw Briefu lub zaproponowana koncepcja strategiczna i pomysty bedg miaty maty
potencjat komunikacyjny i wiralowy, bedg catkowicie nieoryginalne lub niespdjne z koncepcja
i zatozeniami wskazanymi w Briefie oraz z celami dziatalno$ci Zamawiajgcego; hasto (claim) i
mysli przewodnie kampanii (key messages) nie bedg w ocenie Zamawiajgcego adekwatne do
grupy docelowe;.

b) 1 - 35 punktéow otrzyma Wykonawca, ktérego prezentacja bedzie zawierata elementy
wskazane w Briefie, ale zaproponowane pomysty bedg miaty maty potencjat komunikacyjny i
wiralowy, bedg mato oryginalne, nie do korica spéjne z koncepcja i zatozeniami oraz celami
dziatalnosci Zamawiajgcego. Hasto (claim) i mysli przewodnie kampanii (key messages) beda
w ocenie Zamawiajgcego adekwatne do grupy docelowej, ale nie wystarczajace dla
przyciggniecia znacznej liczby odbiorcow.

c) 36 - 40 punktow otrzyma Wykonawca, ktérego prezentacja bedzie zawierata opis wszystkich
elementéw okreslonych w Briefie, a zaproponowane pomysty beda miaty wysoki potencjat
komunikacyjny i wiralowy, bedg chwytliwe, bardzo oryginalne, innowacyjne.

B. Zakres dziatarn w ramach kampanii — 25 pkt

W ramach tego kryterium oceniany bedzie zakres dziatan, ktéry ofertuje Wykonawca podczas
realizacji kampanii.

Opis sposobu przyznawania punktow:

a) 1-18 punkty otrzyma Wykonawca, ktory zaproponuje strategie dziatania w ramach kampanii
jedynie w opcji podstawowej, tj. poprzez opracowanie strategii kampanii, idei kreatywnej, KV
oraz claim kampanii.

b) 19 - 25 punktéw otrzyma Wykonawca, ktdry zaproponuje strategie dziatania w ramach
kampanii oprdcz opcji podstawowej rowniez w zakresie realizacji ponizszych zadan:

— scenariusz spotu TV -30 sek. oraz jego realizacja;

— stworzenie landing page akcji tgczacego wszystkie jej cele i narzedzia, a takie
uwzglednienia mozliwosci zawarcia na stronie petycji;

— dziatania w internecie;

— stworzenie materiatoéw graficznych i video do dziatan offline i online;

— dziatania media relations, jako inne formy bezposredniego edukowania i zaangazowania
Polakow w akcje;

— eventy terenowe lub online (zaleznie od ograniczen zwigzanych z pandemig);

— wspotpraca ze znanymi osobami i/lub influencerami.

Za kazde dodatkowo zaoferowane zadanie z wymienionych powyzej Wykonawca otrzyma 1 pkt.

C. Proponowane srodki dotarcia do grupy docelowej — 25 pkt
W ramach tego kryterium oceniana bedzie efektywnos¢ medialna kampanii, jej atrakcyjnos¢ dla
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grupy docelowej, propozycje kanatéw dotarcia do odbiorcéw oraz ich skutecznosé.
Opis sposobu przyznawania punktéw:

a)
b)

c)

0 punktow otrzyma Wykonawca, ktory nie zaproponuje efektywnych $rodkéw dotarcia do
grupy docelowej.

1 - 15 punktéw otrzyma Wykonawca, ktory zaproponuje srodki dotarcia do grupy docelowej,
niemniej jednak w ocenie Zamawiajgcego nie bedg one wystarczajgco efektywne.

16 - 25 punktéw otrzyma Wykonawca, ktérego prezentacja bedzie zawierata srodki dotarcia
do grupy docelowej zgodne z zatozeniami Briefu i w ocenie Zamawiajacego beda one
wystarczajaco efektywne.

D. Harmonogram, plan kampanii oraz realnosc¢ zatozen — 10 pkt

W ramach tego kryterium Zamawiajacy dokona oceny, czy zatozenia kampanii sg realne do
osiggniecia w zaktadanym terminie.

Opis sposobu przyznawania punktéw:

a)

b)

0 punktéow otrzyma Wykonawca, ktéry zaproponuje harmonogram, ktéry nie odpowiada
zatozeniom Briefu, a proponowane rozwigzania sg nierealne do osiggniecia w zaktadanym
przedziale czasowym;

1 - 5 punktéw otrzyma Wykonawca, ktéry zaproponuje harmonogram, ktéry odpowiada
zatozeniom Briefu, ale proponowane rozwigzania s nierealne lub bardzo trudne do
osiggniecia w zaktadanym przedziale czasowym;

6 - 10 punktéw otrzyma Wykonawca, ktéry zaproponuje harmonogram, ktéry odpowiada
zatozeniom Briefu, przedziaty czasowe na poszczegdlne srodki dotarcia do grupy docelowej
beda adekwatne i efektywne, a proponowane rozwigzania sg realne i mozliwe do osiggniecia
w zaktadanym przedziale czasowym.

IX. Termin i miejsce sktadania ofert

1. Oferte nalezy sktadac pocztg elektroniczng na adres: mpilarska@wwf.pl

2. Oferte nalezy ztozy¢ dnia 14 grudnia 2020 r. do godziny 23:59. O terminie wptyniecia oferty
decyduje data doreczenia na poczte mailowa.

3. Oferty ztozone po terminie nie bedg rozpatrywane.

4. Oferta sktadana mailowo w temacie wiadomosci powinna odwotywaé sie do numeru
referencyjnego Zapytania ofertowego.

5. W toku badania i oceny przedstawionych ofert Zamawiajgcy moze zgda¢ od Wykonawcow
wyjasnien dotyczacych tresci ztozonych ofert, jak réwniez Zamawiajacy jest uprawniony na
kazdym etapie postepowania zwréci¢ sie do Wykonawcow o uzupetnienie dokumentéw
niezbednych do prawidtowej oceny ztozonej oferty.

X. Osoby wyznaczone do kontaktu:
Osobg wyznaczong do kontaktéw z Wykonawcami w zakresie niniejszego zapytania ofertowego s3a:
1. W zakresie merytorycznym: Marta Pilarska, tel. 785 881 803; mail: mpilarska@wwf.pl;
2. W zakresie formalnym: r.pr. Matgorzata Dobrzynska-Dabska, tel. 690 947 988; mail:
m.dabska@dabska.legal

XI. Informacja na temat zakresu wykluczenia

Z udziatu w postepowaniu wyklucza sie Wykonawcéw ktoérzy:

1. s3 podmiotami powigzanymi z Zamawiajagcym osobowo lub kapitatowo. Przez powigzania
kapitatowe lub osobowe rozumie sie wzajemne powigzania miedzy Zamawiajgcym lub osobami
upowaznionymi do zaciggania zobowigzan w imieniu Zamawiajgcego lub osobami wykonujgcymi
w imieniu Zamawiajgcego czynnosci zwigzane z przygotowaniem i przeprowadzeniem procedury
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wyboru wykonawcy a wykonawcg, polegajgce w szczegdlnosci na:

a) uczestniczeniu w spétce jako wspdlnik spotki cywilnej lub spétki osobowej,

b) posiadaniu co najmniej 10% udziatéw lub akc;ji,

c) petnieniu funkcji cztonka organu nadzorczego lub zarzadzajgcego, prokurenta, petnomocnika,

d) pozostawaniu w zwigzku matzenskim, w stosunku pokrewienstwa lub powinowactwa w linii
prostej, pokrewienstwa drugiego stopnia lub powinowactwa drugiego stopnia w linii bocznej lub
stosunku przysposobienia, opieki lub kurateli.

2. W celu wykazania, ze Wykonawca nie podlega w/w wykluczeniu sktada oswiadczenie zgodnie ze
wzorem stanowigcym Zafacznik nr 3 do niniejszego zapytania ofertowego.

Xll. Tryb ogtoszenia wynikéw postepowania
Wszyscy Wykonawecy, ktdrzy ztozg oferty zostang powiadomieni o wynikach postepowania, a wybrany
Wykonawca dodatkowo zostanie poinformowany o terminie i miejscu podpisania umowy.

Xlll. Zataczniki do zapytania ofertowego

Zatgcznikami do niniejszego zapytania ofertowego sg nastepujgce wzory:

Oznaczenie zatacznika Nazwa Zatacznika

Zatgcznik nr 1 Brief

Zatgcznik nr 2 Wz6r Formularza Oferty

Zatgcznik nr 3 Oswiadczenie o braku powigzan kapitatowych lub osobowych
Zatgcznik nr 4 Oswiadczenie o spetnieniu warunkdow

Zatgcznik nr 5 Klauzula informacyjna RODO

Zatgcznik nr 6 Istotne postanowienia umowy




