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1. 0 WWF

WWF to miedzynarodowa, renomowana organizacja spoteczna zajmujgca
sie ochrong przyrody. Od blisko 60 lat chronimy przyrode na catym sSwiecie.
Naszg misjg jest powstrzymanie degradacji srodowiska naturalnego naszej
planety i ksztaltowanie przysziosci, w ktérej ludzie bedg zyli w harmonii
z przyrodg. Zaufato nam juz ponad 5 min os6b prywatnych stajgc sie
darczyncami.

Od 2001 roku WWF chroni przyrode w Polsce. Prowadzimy dziatania na
rzecz ochrony nie tylko najwiekszych polskich drapieznikdéw - wilka, rysia
i niedzwiedzia oraz ssakéw battyckich - foki i morswina, ale tez miejsc ich
wystepowania. Poprzez edukacje, prowadzenie dialogu z biznesem,
decydentami, samorzgdami i réznymi grupami interesariuszy, promujemy
zrownowazone rybotéwstwo i rolnictwo oraz dziatamy na rzecz
powstrzymania zmian klimatu. Walczymy z nielegalnym handlem gingcymi
gatunkami roslin i zwierzat. Staramy sie o to, aby morza i rzeki byly petne
zycia.

Wszystkie dziatania WWF, choé pozornie skoncentrowane wytacznie
na swiecie roslin i zwierzat, majg na celu zapewnienie przysztosci,
w ktorej czlowiek zyje w harmonii z przyroda. Bezpieczenstwo
i dobrobyt ludzi na planecie uzaleznione sg bezposrednio od kondycji
srodowiska naturalnego.

Wiecej informacji na_ www.wwf.pl.
Dlaczego WWF zajmuje sie tematem konsumpcji*?

Nadmierna i nierozsadna konsumpcja wywiera coraz wiekszg presje
na $rodowisko, a jednoczesnie: wspoiczesne gospodarki sg oparte na
konsumpcyjnym  stylu  zycia, spoteczenstwo jest bombardowane
komunikatami napedzajgcymi konsumpcje, spoteczenstwo bogaci sie
i chcemy podnosi¢ jako$¢ swojego zycia, co czesto przekfada sie na wzrost
konsumpciji.

Roshgca populacja swiatowa, rosngce przychody i zmiana diet bedg
zwiekszaty popyt i bedg wywieraty coraz wiekszg presje na srodowisko.

W ciggu ostatnich 50-lat Swiatowa populacja sie podwoita, globalna
gospodarka wzrosta czterokrotnie, co miato ogromny wptyw na srodowisko.
Stracilismy ¥ laséw w Amazonii, od lat 80-tych potowa pokrywy koralowej
ulegta zniszczeniu, a populacja kregowcoéw spadta o 60 %. Nieefektywny
system zywnosciowy i marnowanie 5 zywnosci doprowadza do niszczenia
laséw i innych terendéw. Juz teraz produkujemy wystarczajgcg ilos¢
zywnosci, zeby wyzywi¢ 9-10 miliardow oséb, czyli tyle ile szacuje sie,
ze bedzie wynosi¢ swiatowa populacja w 2050 roku. Jednak marnujgc nadal
4, tego co produkujemy bedziemy przeksztatcac kolejne tereny pod uprawy,
ktdre nie bedg potrzebne.

*Konsumpcja rozumiana jako - konsumpcja gtéwnie zywnosci.



http://www.wwf.pl/

2. Filozofia i wartosci
WWF

We are : Knowledgeable, Optimistic, Determined, Engaging

Nie ocalimy wszystkiego, co bysmy pragneli. Ale uratujemy o wiele wiecej,
niz mogtoby ocale¢, gdybysmy w ogéle nie podijeli naszych staran.

Sir Peter Scott, jeden z zatozycieli WWF

3. Key message,
claim

Key messages:
Dobre zwyczaje z pandemii powinny zostaé z nami na zawsze.

6. Cele kampanii

Cele gtéwne:

Dotarcie do TG z przekazem, méwigcym o tym, ze sytuacja (pandemia i
kryzys) spowodowaly, ze zmienilismy nawyki na bardziej przyjazne
portfelowi i planecie. Utrzymajmy je.

Cel dltugoterminowy, parasolowy: Aby ludzie mniej/ inaczej konsumowali,
kupowali, zwolnili tempo zycia, dla siebie i planety.

7. Czas trwania
kampanii

listopad 2020

8. Grupa docelowa

RODZICE MNIEJSZYCH DZIECI - zaniepokojeni zmiang klimatu.
30-39 lat, kobiety

WIELKOSC MIEJSCA ZAMIESZKANIA:

Miasto 50-200 tysiecy mieszkahcow

RODZINA:

Dzieci w wieku przedszkolnym (3-6 lat)




9. Ton kampanii

Uswiadamiajgcy, pokazujgcy, ze mozna zmieni¢ nawyki.

10. Zadania dla
agencji

Zaproponowanie strategii dziatania, narzedzi komunikacji oraz docelowo
realizacja dziatan zmierzajgcych do spetnienia celéw akcji w jednej spdjnej
kampanii:

- stworzenie strategii komunikacji

- stworzenie kreacji do dziatah online

- stworzenie media planu i zakup mediow

11. Wyzwanie

Zachowanie dobrych nawykéw z pandemii.

12. Harmonogram
/ostateczne
terminy

Brief czerwiec 2020

Termin ztozenia oferty: 24.06.2020
Start kampanii: listopad 2020.




