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WWEF jest jedna z najwiekszych na $wiecie i najbardziej
doswiadczonych niezaleznych organizacji zajmujacych

sie ochrong przyrody. Wspiera nas ponad 5 mln os6b.
StworzyliSmy globalna sie¢ aktywna w ponad 100 krajach.
Misja naszej organizacji polega na zatrzymaniu degradacji
$rodowiska naturalnego planety oraz na budowaniu
przysztoéci, w ktorej ludzie beda zy¢ w harmonii z natura,
chronigc roznorodno$c biologiczna na $wiecie, zapewniajac
zrownowazone wykorzystywanie odnawialnych zasobow
naturalnych i promujac redukcje zanieczyszczen oraz
marnotrawnej konsumpcji.
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R AZEM W KIERUNKU Naszymi strategiami powinna
kierowac¢ $wiadomos$¢, ze mamy
tylko jedna planete, a jej naturalny
I.E PSZ EJ potencjal jest ograniczony.

&
P RZYS Z t 0 S [ I WWEF rozpoczelo droge w kierunku glebokiej
wewnetrznej zmiany, dzieki ktorej wszyscy staniemy

sie silniejsi i bardziej efektywni w radzeniu sobie

z wyzwaniami zmieniajacego sie Swiata oraz

najlepszemu wykorzystaniu istniejacych szans. Musimy
dzialaé teraz. Przyjmujemy globalna strategie ochrony przyrody, ktéra uwzglednia
trendy szybko zmieniajacego sie §wiata, najwieksze zagrozenia dla Srodowiska i
pomaga nam uproscié¢, ujednolicié¢ dziatania tak, by skupi¢ sie na wysitkach majacych
najwiekszy wplyw na otaczajaca nas rzeczywisto$c.

WWF weciaz bedzie dziala¢ lokalnie w obszarze najbardziej warto$ciowych
ekosystemow, jednakze najwieksza uwage skupi na szeSciu globalnych celach —
zagrozonych gatunkach, lasach, morzach i oceanach, wodach stodkich, klimacie

i energii oraz zywnosci, a takze na trzech czynnikach najsilniej wptywajacych na
degradacje Srodowiska — rynkach, finansach i rzadach. Tworzymy sie¢ globalnych
spolecznoéci zajmujacych sie kazdym obszarem, skupiajacych ekspertow WWF

i kluczowych Partneréw z catego §wiata. Pozwoli nam to jeszcze efektywniej
wspolpracowac i zjednoczy¢ sity na rzecz realizacji ambitnych celéw, wprowadzaé
innowacje, rozwija¢ nowe pomysly, a nastepnie wdrazac je na wielka skale.

Zdajemy sobie sprawe z tego, ze jedna organizacja nie jest w stanie osiagnaé realnej
zmiany dzialajac samemu. Dlatego tez nasza praca nad wyznaczonymi celami
obejmuje wspoélprace z wieloma innymi instytucjami, w skali lokalnej i globalne;j.
Aby osiggnac¢ zmiane, do ktorej dazymy potrzebujemy zaangazowania wielu stron:
lokalnych spotecznoéci, miedzynarodowych korporacji, rzadéw, innych organizacji
pozarzadowych, instytucji finansowych i rozwojowych, konsumentéw i naukowcow.

Potrzeba dzialania nigdy nie byla tak pilna. W odpowiedzi na te wyzwania, WWF
wypracowuje strategie wspolnych dzialan nas wszystkich, aby osiagna¢ zmiane

o odpowiedniej skali. Zdajemy sobie sprawe, ze musimy przedefiniowa¢ wplyw
dziatalnoSci czlowieka na planete. Wierzymy, ze wspolnie mamy site by to osiagnac.

6 globalnych celéw i przecinajace je .
3 czynniki, realizowane przez sieé .
globalnych spolecznos$ci i partneréow
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STRATEGIA

Misja WWEF jest powstrzymanie degradacji srodowiska
naturalnego naszej planety i ksztaltowanie przyszltosci,

w ktorej ludzie beda zyli w harmonii z przyroda.

Jak wynika z wnioskdw Living Planet Report 2018,

wyzwania stojace dzis przed globalnym Srodowiskiem
sa zbyt duze, zbyt powigzane wzajemnie i zbyt pilne, by ktérakolwiek z organizacji
mogla im sama sprostaé. Wobec §wiadomosci skali i ztozonoSci tych wyzwan,
postanowili$my przyczynié sie do pozytywnych zmian poprzez zbiorowe i oparte
na wspolpracy dzialania z inwestorami, konsumentami, administracja rzadowa oraz
innymi podmiotami spoleczenistwa obywatelskiego.

RAZEM W KIERUNKU LEPSZEJ PRZYSZ£0SCI
LEPSZE WYBORY

£ PERSPEKTYWY
JEDNEJ PLANETY

ZMIANA

KIERUNKU

PRZEPLYWOW
FINANSOWYCH

Przyroda
jako cenna
warto$¢

Uwzglednienie kosztow
Srodowiskowych
i spotecznych

Wspieranie i nagradzanie
ochrony Srodowiska,
Zréwnowazonego
zarzadzania zasobami
i innowacyjnosci

UTRZYMANIE KAPITALU NATURALNEGO

Qdtworzenie zniszczonych ekosystemow i ustug ekosystemowych
Zatrzymanie utraty najwazniejszych siedlisk
Znaczne zwigkszenie zasiegu globalnej sieci obszaréw chronionych

LEPSZA PRODUKCJA

Znaczne zmniejszenie naktadéw i odpadéw w systemach produkcyjnych
Zarzadzanie zasobami w zréwnowazony sposob
Zwiekszenie skali produkcji energii ze zrédet odnawialnych

BARDZIEJ RACJONALNA KONSUMPCJA

Osiggniecie standardéw zycia o niskim $ladzie weglowym
Zmiana wzorcow uzytkowania energii
Promowanie zdrowych wzorcéw konsumpcji

SPRAWIEDLIWE
ZARZADZANIE
ZASOBAMI

Udostepnianie
zasobow

Dokonywanie
sprawiedliwych wyboréw
uwzgledniajacych
Srodowisko

Pomiar sukcesu
inng miarg
niz PKB

ZYWNOSC, WODA
EKOSYSTEMOW | BEZPIECZENSTWO
Jachowane  ENERGETYCZNE

BIOROZNORODNOSCI

INTEGRALNOSC
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N AS ZE DZI At A N I A Sektor prywatny ma ogromny wplyw na
srodowisko, ale jednoczesnie jest od niego bardzo

zalezny. Analizujgc megatrendy i stan Srodowiska
przyrodniczego wiemy, ze business as usual nie
jest rozwiazaniem ktore zapewni nam bezpieczna
przyszlo$c.

Tylko te firmy, ktére podejma aktywne

kroki zmierzajace do ochrony $srodowiska

i zapewnienia zréownowazonej konsumpcji
zasobo6w, odpowiedzialnej produkcji, lancucha dostaw i sprzedazy, beda
mialy szanse utrzymaé sie na rynku.

Wspolpracujemy z firmami, poniewaz wierzymy, ze bez wspolnego dzialania

nie uda nam sie zbudowaé przyszloSci, w ktérej ludzie beda zyli w harmonii

z przyroda. Tylko proekologiczne zmiany dokonane przez firmy, w polgczeniu

z dzialaniami pojedynczych osob, moga przynie$¢ pozytywne efekty dla $rodowiska
przyrodniczego Ziemi.

Wspoélpracujemy z firmami, aby:

‘ chroni¢ najbardziej wrazliwe ekosystemy w Polsce i na §wiecie tj.: Morze Baltyckie,
rzeki Polski, Puszcze Karpacka

zmieniaé praktyki biznesowe na bardziej zrownowazone oraz zacheca¢ firmy do
wprowadzania przyjaznych §rodowisku rozwigzan

- umozliwia¢ konsumentom dostep do coraz szerszej gamy produktoéw ekologicznych —
pozyskanych lub wyprodukowanych w sposéb zréwnowazony

zacheca¢ konsumentéw do takich zachowan i wyboréw, dzieki ktorym chronia
przyrode

‘ inspirowaé pracownikow firm do aktywnego dzialania na rzecz ochrony $rodowiska.

Jako WWF, globalnie czynimy to na wiele sposobdw, wlaczajac w to wspieranie
regulacji na rzecz zatrzymania nielegalnych lub niezréwnowazonych praktyk,
zachecanie firm i organizacji miedzynarodowych oraz branzowych do podejmowania
ambitnych zobowigzan, angazowania sie w publiczne dyskusje na §wiatowym
ilokalnych poziomie, a takze wspierania wiarygodnych certyfikacji (takich jak

Forest Stewardship Council (FSC), Marine Stewardship Council (MSC) Aquaculture
Stewardship Council (ASC), Roundtable on Sustainable Palm Oil (RSPO), Roundtable
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on Responsible Soy (RTRS). Publikujemy rowniez rankingi i raporty na temat
organizacji i sektoréw (np. Palm Oil Scorecard), mobilizujemy spoleczefistwo przez
kampanie spoleczne i pracujemy w ramach partnerstw z poszczegdlnymi firmami.

Niniejszy raport dotyczy partnerstw miedzy WWF Polska a poszczegdlnymi firmami.

NASZE DZIALANIA

i

Wspoélpraca WWF z partnerami biznesowymi

jest oparta na podobnym rozumieniu problemoéw,
wspolnocie dziatan i zamierzen oraz na gotowosci
do publicznego zajmowania stanowiska. Zasadniczo
partnerstwa z firmami dzielimy na trzy typy:

4

2. WSPOLPRACA
MARKETINGOWO-EDUKACYJNA

1. ZROWNOWAZONE PRAKTYKI 3. PARTNERSTWO W PROJEKCIE

BIZNESOWE

OCHRONY PRZYRODY

Jak pokazuje niniejszy raport, w wielu przypadkach partnerstwo z firma stanowi
polaczenie wyrdznionych powyzej metod dziatania.

WWF inicjuje partnerstwa filantropijne i marketingowo-edukacyjne z firmami,
ktore w sposéb ciagly dokladaja znacznych staran, aby poprawi¢ swoje wyniki

w zakresie zrownowazonego rozwoju, jak rowniez z firmami, ktérych negatywny
wplyw na Srodowisko jest znikomy.

WWF wspolpracuje z firmami, aby moc lepiej osiagac swoje cele zwiazane z ochrona
przyrody. Partnerstwa organizacji pozarzadowej i biznesu przewiduja udzial

w konstruktywnym dialogu przy wzajemnym stawianiu sobie wyzwan dotyczacych
rzeczywistych probleméw. Ze wzgledu na powyzsze, partnerstwa te pociagaja za soba
zar6wno pewne szanse, jaki i ryzyko dla obu stron. WWF minimalizuje to ryzyko
dzieki wprowadzeniu czytelnych wytycznych i kryteridow, wlaczajac w to proces

due diligence. W ramach wszystkich relacji zachowujemy prawo do publicznego
komentarza i czynimy z niego uzytek.
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~ Wymierno$é wynikow i efektéw oddzialywania,
T RA N S PA R E N T N U S [ pojeta zardéwno ilo$ciowo, jak i jakoSciowo, ma

dla nas zasadnicze znaczenie. Popieramy zasade
transparentno$ci dzialania wszystkich interesariuszy,
traktujac ja jako zasadniczy krok w strone
zrownowazonego rozwoju. Uwazamy, ze rozliczanie sie
z wynikow i przejrzysto$¢ procesu ich osiagania wobec
naszych czlonkow i kazdego, kto nas wspiera, winny
stanowi¢ podstawe wizji konstruktywnego i opartego
na wspolpracy dzialania ze wszystkimi partnerami,
w tym biznesowymi.

Od wszystkich naszych partnerstw z biznesem oczekujemy wypracowania
najwiekszych mozliwych efektéw oddzialywania, stawiajac za cel zapewnienie
trwalych rezultatéw na szeroka skale. Z tego powodu rozpoczeli$my proces
poglebionej i bardziej systematycznej oceny celow i skutkdow osiaganych we
wspolpracy z sektorem biznesu, a zwlaszcza w partnerstwach dwustronnych.

Wszystkie biura WWF zobowiazuja sie do dalszego skladania lub rozpoczecia
skladania publicznie dostepnych sprawozdan na temat wszystkich naszych relacji
z firmami oraz przy$wiecajacych im intencji, celow i oddzialywan, czego jednym
z elementow jest ten raport.

0 Celem tego raportu jest omoéwienie partnerstw, ktore
WWF Polska utrzymuje z poszczegélnymi firmami.
Fundusze pozyskane za poSrednictwem partnerstw
biznesowych sa zazwyczaj pozytkowane przez WWF
na:

- wspolprace z firma w celu zmniejszenia jej $ladu ekologicznego i wplywu na
$rodowisko oraz na umozliwianie zwrotu calosci lub czeSci rynkdw w strone
zrownowazonego rozwoju, w zgodzie z globalna strategia ochrony przyrody WWF;

podnoszenie spotecznej §wiadomosci najwazniejszych wyzwan w dziedzinie ochrony
przyrody;

- bezposrednie wsparcie przedsiewzie¢ WWF w obszarze ochrony przyrody.

WWEF Polska ponosi odpowiedzialnoé¢ za (zawarte w formie umowy) ustalenia
z firmami, ktérych ustalenia te dotyczg. Czynno$ci wynikajace z takich zobowigzan
w wielu przypadkach realizowane sa w innych panstwach lub regionach.
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>100 000 PLN

miedzy lipcem 2017 a czerwcem 2018 r.

Nazwa firmy:
Branza:
Typ partnerstwa:

Przedmiot ochrony:
Ramy budzetowe (PLN):
Wiecej informacji

Projekt obejmuje dzialania zmierzajace w kierunku przywroécenia naturalnych
ekosystemow rzecznych w Polsce, a UPM Raflatac wspiera go od 2012 roku. Dzieki
wsparciu firmy, WWF moze stale rozwija¢ dzialania w ramach projektu, m.in.

w obszarze aktywizacji spotecznej w ramach podprojektu Straznicy Rzek WWF,
angazujacego ludzi do aktywnej ochrony rzek w swoim miejscu zamieszkania. UPM
jako sponsor Straznikow Rzek WWF, umozliwia takze zaangazowanie sie pracownikow
firmy w wolontariat pracowniczy w ramach projektu. Firma UPM Raflatac, z siedziba
gléwna w Finlandii, zrownowazony rozwoj i dzialania na rzecz Srodowiska ma wpisane
w swoj model biznesowy, nieustannie doskonalac proces produkeji i dystrybucji
produkowanych materialéw, tak aby byl on coraz bardziej zréwnowazony.



WWF-Polska — Corporate Partnerships Report — 2018

10

<100 000 PLN

miedzy lipcem 2017 a czerwcem 2018 r.

Nazwa firmy:
Branza:
Typ partnerstwa:

Przedmiot ochrony:
Ramy budzetowe (PLN):
Wiecej informacji

Projekt ,0STOYA DLA WILKOW” obejmuje wsparcie finansowe marki Ostoya

na rzecz programu WWF ochrony wilkow w Polsce. Dzieki grantowi mozemy m.in.
prowadzié badania genetyczne wilka na terenie Karpat, tak aby wdrozy¢ skuteczny
plan ochrony tego gatunku. Akcje promuje spot z udzialem ambasadora WWF Marcina
Dorocinskiego. Wyborowa Pernod Ricard, wtasciciel marki Ostoya Vodka, podejmuje
dzialania, ktére maja na celu odpowiedzialny rozwdj biznesu z poszanowaniem dla
$rodowiska naturalnego, chroniacego bior6znorodno$c i pozwalajacego oszczedzaé
wode i energie. Ten kierunek rozwoju, przyjety globalnie, ma odzwierciedlenie

w dzialaniach, ktére maja miejsce w Polsce. Przykladowo, jednym z najwazniejszych
aspektow modernizacji kolumny destylacyjnej w zakladach produkcyjnych w Poznaniu,
bylo nie tylko poprawienie jakoSci wytwarzanego spirytusu, ale rowniez troska

0 ograniczenie emisji zanieczyszczen i zuzycia energii.

Nazwa firmy:
Branza:
Typ partnerstwa:

Przedmiot ochrony:
Ramy budzetowe (PLN):
Wiecej informacji

Dzieki wsparciu firmy Geberit, WWF moze rozwija¢ dzialania w obszarze aktywizacji
spotecznej w ramach projektu Straznicy Rzek WWF, angazujacego ludzi do aktywnej
ochrony rzek w swoim miejscu zamieszkania. Firma angazuje sie w projekt nie tylko
finansowo, ale takze poprzez wolontariat pracowniczy w projekcie oraz dzialania
edukacyjne. Geberit stworzyl réwniez serie edukacyjnych filmikéw animowanych,
ktorych bohaterka jest Gabi — strazniczka rzek, ktéra opowiada o réznych tematach
zwigzanych z ochrona rzek.
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Nazwa firmy:
Branza:
Typ partnerstwa:

Przedmiot ochrony:
Ramy budzetowe (PLN):
Wiecej informacji

Wspdlpraca obejmowala dwie sygnowane logo WWTF kolekcje ubran dla mezezyzn
POLSKIE RYSIE oraz KROL KARPAT. Kolekcje wykonane zostaly z certyfikowanych
tkanin przyjaznych Srodowisku, a 10% warto$ci sprzedazy zostalo przeznaczone

na rzecz programow ochrony rysia i program ochrony niedZwiedzia, a takze inne
programy ochrony przyrody prowadzone przez WWF Polska. Poprzez wspolprace
chcemy promowa¢é bardziej odpowiedzialny wybory zakupowe i zachecaé konsumentow
do kupowania bawelny organicznej. Certyfikaty tkanin uzytych w kolekeji zapewniaja
zrownowazony charakter procesu produkcji, mniejsze zuzycie surowcéw, ograniczone
emisje gazow cieplarnianych i bezpieczniejsze warunki pracy farmerow, ale takze
bardziej przyjazny $rodowisku proces produkeji wlokna.

Nazwa firmy:
Brania:
Typ partnerstwa:

Przedmiot ochrony:

Ramy budzetowe (PLN):

Wiecej informacji

Wspdlpraca obejmuje wsparcie finansowe projektu WWF Polska prowadzonego

w Karpatach. Dzieki grantowi Apple mozemy finansowac dzialania Straznikow Karpat,

patrolujgcych zagrozenia dla przyrody w tym obszarze, a takze prowadzi¢ badania
genetyczne wilka majace na celu lepsza ochrone tego gatunku.

Partnerstwo Apple i WWF jest partnerstwem miedzynarodowym.

11
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Nazwa firmy:
Brania:
Typ partnerstwa:

Przedmiot ochrony:
Ramy budzetowe (PLN):
Wiecej informacji

Wspolpraca obejmuje stale wsparcie finansowe dzialan WWF Polska wraz
udostepnieniem logo WWF na kartach kredytowych Millennium MasterCard. Bank
Millennium przekazuje na konto WWF Polska polowe oplaty miesiecznej za karte oraz
cze$¢ kazdej transakeji bezgotdwkowej. Ponadto karta wykonana jest z przyjaznego dla
$rodowiska poliestru PETG, ktory ulega utylizacji.

Nazwa firmy:
Brania:
Typ partnerstwa:

Przedmiot ochrony:
Ramy budzetowe (PLN):
Wiecej informacji

Wspbdlpraca z kanalem Nat Geo Wild obejmowala akcje #PigtkaDlaRysia w ramach
Programu ochrony rysiéw w Polsce i cyklu programéw Miesiac z Wielkimi Kotami

na kanale Net Geo Wild. W ramach akcji #PigtkaDlaRysia uzytkownicy zachecani

byli do wgrywania zdje¢ swojego pupila do mozaiki przedstawiajacej rysia na stronie
http://wielkiekoty.natgeowild.pl. Za kazda dodana fotografie, ktora stala sie elementem
mozaiki, Nat Geo Wild przeznaczy! 5 zl na program ochrony rysia nizinnego WWF,

w ramach ,Miesigca z wielkimi kotami”.


http://wielkiekoty.natgeowild.pl

SWIATOWA SIEC WWF*

Biura WWF*
Armenia
Australia
Austria
Azerbejdzan
Belgia
Belize
Bhutan
Boliwia
Brazylia
Bulgaria
Kambodza
Kamerun
Kanada

Republika
Srodkowoafrykanska

Chile
Chiny
Kolumbia
Chorwacja

Demokratyczna
Republika Konga

Dania
Ekwador
Fidzi
Finlandia
Francja
Gujana Francuska
Gabon
Gruzja
Niemcy
Grecja
Gwatemala

Gujana

Honduras
Hong Kong
Wegry
Indie
Indonezja
Wilochy
Japonia
Kenia
Korea
Laos
Madagaskar
Malezja
Meksyk
Mongolia
Mozambik
Birma
Namibia
Nepal
Holandia
Nowa Zelandia
Norwegia
Pakistan
Panama
Papua Nowa Gwinea
Paragwaj
Peru
Filipiny
Polska
Rumunia
Rosja
Singapur

Wyspy Salomona

RPA
Hiszpania
Surinam
Szwecja
Szwajcaria
Tanzania
Tajlandia
Tunezja
Turcja
Uganda

Zjednoczone Emiraty
Arabskie

Wielka Brytania
USA

Wietnam
Zambia

Zimbabwe

Wspoélpracownicy
WWF*

Fundacién Vida Silvestre
(Argentyna)

Pasaules Dabas Fonds
(Lotwa)

Nigerian Conservation
Foundation (Nigeria)

*stan na sierpien 2017
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WWE w liczhach

+100

WWF obecne jest w ponad
100 krajach, na 6 kontynentach
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WWEF zostal zalozony
W 1961 roku

.
O
b —
=3
—
—_—
rm
-
(¥ ]
=
s —
(2]
—
=
—
rm
=3
(e
|
—
rm
—
=
n
O
S
F
(9]
e
=
)
o
—
o

MLN
MLV +25 MLN

5 milionéw darczyncow

WWF posiada
ponad 25 milionéw
sympatykoéw na Swiecie

VSVYN®




