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Nr referencyjny 01/09/17/MJR
Załącznik nr 1 do zapytania ofertowego - Opis Przedmiotu Zamówienia 
OPIS PRZEDMIOTU ZAMÓWIENIA 

Usługa polegająca na przygotowaniu i realizacji ogólnopolskiej kampanii medialnej dotyczącej realizacji projektu  „Ochrona ssaków i ptaków morskich i ich siedlisk” nr POIS.02.04.00-00-0021/16, w ramach działania 2.4 osi priorytetowej II Programu Operacyjnego Infrastruktura i Środowisko 2014-2020.

Przedmiot zamówienia:

Przedmiotem zamówienia jest realizacja usługi polegającej na przygotowaniu i realizacji ogólnopolskiej kampanii medialnej dotyczącej realizacji projektu  „Ochrona ssaków i ptaków morskich i ich siedlisk” nr POIS.02.04.00-00-0021/16, w ramach działania 2.4 osi priorytetowej II Programu Operacyjnego Infrastruktura i Środowisko 2014-2020.

Opis Projektu pn. „Ochrona ssaków i ptaków morskich i ich siedlisk” nr POIS.02.04.00-00-0021/16

Projekt ma na celu ochronę ssaków morskich (fok i morświnów) oraz nadmorskich lęgów ptaków (sieweczki obrożnej, rybitwy białoczelnej, czubatej, rzecznej i ostrygojada) przed czynnikami antropogenicznymi, minimalizację interakcji ssaków i ptaków morskich z rybołówstwem (szczególnie ważne dla krytycznie zagrożonej w Bałtyku populacji morświna), gromadzenie danych naukowych nt. ssaków morskich, monitoring gatunków, ich siedlisk i istniejących zagrożeń (dane zbierane w bazie), a także monitoring tras migracyjnych fok. W wyniku zastosowania odstraszaczy akustycznych (pingerów) nastąpi obniżenie ryzyka przyłowu ssaków i ptaków morskich w sieci rybackie. Kontynuowana będzie działalność patrolu terenowego obejmującego całe polskie wybrzeże. 200 wolontariuszy będzie działać na rzecz ochrony siedlisk morskich, m.in. doraźnie zabezpieczając foki wychodzące na plaże i aktywnie chroniąc lęgi morskich ptaków przed antropopresją. 

Populacje gatunków gniazdujących na plażach zanikają na przestrzeni ostatnich 20-30 lat i tylko czynna ochrona może ten proces zatrzymać. Polskie plaże są też coraz częściej odwiedzane przez foki, czego dowodzą obserwacje terenowe tych zwierząt, zgromadzone w bazie danych obserwacji ssaków i ptaków morskich Fundacji WWF Polska i Stacji Morskiej Instytutu Oceanografii Uniwersytetu Gdańskiego. Należy zapobiegać coraz większej antropopresji na te gatunki. W tym celu ramach projektu, jako dobra praktyka, zostaną rozpowszechnione instrukcje dla społeczności lokalnych i turystów. W ramach forum dyskusji i współpracy nt. ochrony środowiska morskiego będą się odbywały cykliczne spotkania różnych grup interesów zaangażowanych w ochronę ekosystemów morskich oraz w działalność gospodarczą na morzu. Dialog ten przyczyni się m.in. do budowania akceptacji dla ochrony morświna i pozostałych gatunków objętych projektem wśród głównych interesariuszy, co w dłuższej perspektywie powinno skutkować redukcją zagrożeń dla ssaków i ptaków morskich.

Zakres zadań i obowiązków wybranego Wykonawcy 
W ramach realizacji przedmiotu zamówienia Wykonawca będzie zobowiązany do:

1) stworzenia koncepcji kampanii medialnej dotyczącej projektu, a w szczególności działalności Błękitnego Patrolu Fundacji WWF;

2) zaprojektowania wszystkich materiałów niezbędnych do przeprowadzenia kampanii i ich uzgodnienie z Zamawiającym;
3) promocji filmów przeznaczonych do mediów społecznościowych (dostarczonych przez Zamawiającego) dotyczących działania projektu i działalności Błękitnego Patrolu;
4) promocji 2 wydarzeń organizowanych w ramach projektu (szkolenia nt. pomocy zaolejonym zwierzętom oraz akcji sprzątania plaż „Akcja Czysta Plaża”, które odbędą się w dniach 30.09-1.10.017 r.);
5)  stworzenia głównej informacji prasowej dotyczącej wydarzeń określonych w pkt 5 oraz wysłanie zaproszeń oraz informacji do dziennikarzy;
6) realizacji kampanii;

7) przeprowadzenia badania skuteczności kampanii i opracowania raportu końcowego (pokampanijnego) w terminie do 31 października 2017 r.; Raport (w formie papierowej i elektronicznej – zapisany w edytowalnym pliku tekstowym) i dostarczony na płycie DVD (lub innym nośniku pamięci) do siedziby Zamawiającego. Raport musi zawierać co najmniej: opis działań zrealizowanych w ramach kampanii, w tym: tytuły gazet, stron internetowych oraz nazwy stacji radiowych i telewizji, daty publikacji/emisji, wycinki prasowe z uwzględnieniem artykułów promocyjnych, ogłoszeń prasowych, zrzuty stron internetowych, nagrania audio i wideo, informacje nt. osiągniętych celów kampanii, oraz wyniki badań dotyczących skuteczności Kampanii.
8) przekazania Zamawiającemu na nośnikach elektronicznych wszystkich powstałych w trakcie realizacji kampanii utworów wraz z majątkowymi prawami autorskimi, prawami pokrewnymi oraz prawami zależnymi do wszystkich treści powstałych w wyniku realizacji przedmiotu umowy bez ograniczeń na wszystkich polach eksploatacji.

CELE KAMPANII

Głównym celem Kampanii jest zaznajomienie społeczeństwa z działaniami podejmowanymi w ramach projektu „Ochrona ssaków i ptaków morskich i ich siedlisk” nr POIS.02.04.00-00-0021/16, w ramach działania 2.4 osi priorytetowej II Programu Operacyjnego Infrastruktura i Środowisko 2014-2020, a w szczególności z działalnością Błękitnego patrolu Fundacji WWF.
Cele mediowe kampanii:

Założeniem Kampanii jest osiągnięcie co najmniej następujących wskaźników: 

· min 200 odsłon każdego z filmów promocyjnych na kanale YT lub FB;
· min 1 artykuł w mediach ogólnopolskich (internetowych lub papierowych) z linkiem do filmików lub zdjęciami z wydarzeń;
· min 1 relacja z wydarzeń w radio/TV (ogólnopolskie lub lokalne);
·  min 3 wzmianki w mediach regionalnych (internetowych lub papierowych) z linkiem do filmików lub zdjęciami z wydarzeń;
Koncepcja kampanii winna zawierać:
· opis głównych założeń kampanii,

· opis, w jaki sposób kampania będzie realizowała cele kampanii;

· opis oraz graficzną prezentację kampanii, 
· koncepcja graficzna materiałów niezbędnych do realizacji kampanii;
PRZEKAZ I JĘZYK KAMPANII

Kampania powinna mieć przekaz: nowoczesny (tj. w warstwie kreacyjnej korzystający z najnowszych technologii, trendów, desingu), unikalny (tj. niepowtarzalny, oryginalny, wyróżniający się na tle innych, podobnych wydarzeń np. poprzez zastosowanie niekonwencjonalnych środków), atrakcyjny (tj. dostosowany do odbiorców i przykuwający ich uwagę). 
PRZEKAZANIE AUTORSKICH PRAW MAJĄTKOWYCH

Wykonawca w ramach przedmiotu umowy przekaże Zamawiającemu majątkowe prawa autorskie, prawa pokrewne oraz zależne do całej koncepcji kampanii, w tym wszelkiego rodzaju projektów graficznych (m.in. grafik, zdjęć oraz wszelkich materiałów powstałych na potrzeby spotów telewizyjnych, radiowych, reklamy w prasie i internecie, itp.) oraz wszelkich utworów powstałych na potrzeby kampanii, takich jak np. wszelkie treści zamieszczone w internecie, itp. 

DODATKOWE OBOWIĄZKI WYKONAWCY

1) Zamawiający nie dopuszcza takich działań, w których podawana będzie jakakolwiek nazwa podmiotu trzeciego (firmy, przedsiębiorcy itp.), lub możliwa byłaby ich identyfikacja.

2) Nie dopuszcza się stosowania grafik/zdjęć dostępnych w internecie w płatnych, bezpłatnych bazach.

3) Zamawiający wymaga, aby w celu wypełniania zadań i obowiązków, o których mowa wyżej,   Wykonawca zapewnił w trakcie trwania umowy dyspozycyjność w zakresie niezbędnym do prawidłowej realizacji obowiązków;
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